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SAZETAK

Tijekom razvoja informacijske znanosti zabiljezeni su brojni motivi su-
radnje izmedu bastinskih ustanova koji su bili tema medunarodnih i do-
macih seminara, skupova i konferencija. Propitivali su se razliciti aspekti
konvergencije poput zajednicke lokacije, radnih procesa, obrazovanja
informacijskih stru¢njaka te stavova oko ostvarenih suradnji. Ubrzani
razvoj digitalnog medija, novi trendovi u digitalizaciji bastinskog sadr-
Zaja te nastavljanje procesa konvergencije stvorili su prilike za zajednicke
aktivnosti bastinskih zajednica, ali i Sirenje suradnje s drugim partneri-
ma iz kulturne i kreativne industrije te drugih industrija. Inovativnost u
osmisljavanju novih iskustava pri pristupu kulturnom sadrzaju i usluga-
ma pozicioniraju bastinske institucije kao pokretace razvoja kulturnih i
kreativnih industrija. Otvaraju se moguénosti promoviranja digitalnoga
bastinskog sadrzaja kao resursa za stvaranje novih kulturnih vrijednosti
koje poti¢u razvoj kreativne ekonomije. U radu se analizira pozicija ba-
$tinskih institucija kao dijela kulturnih i kreativnih industrija te se istra-
zuje njihova suradnicka aktivnost pri organizaciji kulturnih dogadanja.

K1juCNE RIECE: bastinske ustanove, konvergencija, kulturne i kreativne
industrije, kulturni sadrzaji, zajednicki podatkovni prostor

1. Uvod

Zivot u konvergentnom vremenu potice bastinske ustanove na suradnje s
drugim partnerima iz kulturnih i kreativnih industrija, ali i drugih sektora.
Bastinskim ustanovama konvergencija je proces koji omogucuje stvaranje no-
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vih vrijednosti jer, kako istice Dupont, ,knjiznice, arhivi i muzeji mjesta su
na kojima u¢imo o sebi, svijetu oko nas i onome $to je bilo prije nas, oni nas
inspiriraju da stvorimo bolju budu¢nost pomazu¢i nam da se prisjetimo i ra-
zumijemo proslost® (Dupont, 2007: 13). Koncept konvergencije u radu rabi
se u Sirem smislu kao zamagljivanje granica izmedu industrija, ustanova i sadr-
zaja te kao $to Jenkins isti¢e ,.konvergencija predstavlja kulturoloski pomak jer
se potro$adi poticu na trazenje novih informacija i uspostavljanje veza izmedu
raspr$enog medijskog sadrzaja“ (Jenkins, 2006: 3). Digitalni artefakti stvoreni
aktivnostima bastinskih zajednica izgraduju digitalni medij te predstavljaju
resurs za daljnju uporabu. Sve pojavnosti koje nastaju pod utjecajem digitalne
tehnologije smatraju se dijelovima jednoga novog medija, pa ih se svodi na
zajednicki pojam — digitalni medij (Murray, 2011: 23). Procesi konvergencije
koje se odvijaju u digitalnom mediju postaju pokretaci razvoja kreativnih in-
dustrija (Latzer, 2013: 123).

»Povecana uporaba i oslanjanje na digitalne izvore oslabljuje tradicionalne
razlike izmedu informacijskih ustanova, $to dovodi do digitalne konvergencije
knjiZnica, arhiva, i muzeja te potice viSe istrazivanja koja ispituju kako bastin-
ske ustanove mogu suradivati i kombinirati svoje resurse za potrebe razno-
vrsnih korisni¢kih zajednica® (Marty, 2009). U informacijskim znanostima
konvergencija se jo§ povezuje s razli¢itim procesima, kao obrazovni model
za digitalne knjiznice (Aparac-Jelusi¢, 2016), kao fizicka konvergencija usta-
nova kulturne bastine (Warren and Matthews, 2020) te kao kompleksniji i
dublji oblik suradnje u AKM zajednici (Zorich, Waibel and Erway, 2008:
12). Zorich, Waibel i Erway isticu pozitivne strane intenzivnijih suradnji u
bastinskim zajednicama jer one ,ne rezultiraju gubitkom identiteta ve¢ zbog
njih dolazi do stvaranja zajednickih usluga koje potaknute zajednickim funk-
cijama jacaju ono $to je najprepoznatije, najcjenjenije i jedinstveno u svakoj
od korisnickih zajednica knjiznica, arhiva i muzeja“ (Ibid).

Izazovi suradnje izmedu hrvatskih bastinskih ustanova predstavljeni su u
radu Suradnja: izazov za hrvatske narodne knjiznice? u kojem su izneseni po-
zitivni stavovi o zajednic¢kim aktivnostima bastinskih zajednica, ali bez kvali-
tetnih primjera u praksi (cf. Faletar Tanackovi¢ i Badurina, 2009). Ipak, ideja
o ,koherentnom pristupu® kao odgovor na potrebe suvremenog korisnika ve¢
se tradicionalno zagovara na seminaru Arhivi, knjiznice, muzeji: mogucnosti

suradnje u okruzenju globalne informacijske infrastrukture (Willer, 1997). Za-
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govara se i suradnja bastinskih ustanova s drugim javnim ustanovama ¢ime
se osnazuje informacijska uloga kreativne industrije (Horvat, Crnkovi¢ and
Mijo¢, 2020: 315).

Digitalna arena postala je prostor za realizaciju konvergentnih interesa ba-
stinskih zajednica uz predstavljanje vrijednosti bastinskih zbirki te moguénost
»kreativnog kori$tenja od strane veéeg broja korisnika“ (Dempsey, 2000). Na-
dalje, potrebno je osigurati pristup kulturnom sadrzaju ,uvazavajuéi fleksi-
bilnost i transparentnost bez obzira na institucionalne ili nacionalne granice®
(Ibid). Korisnici imaju pozitivne stavove prema zajednickoj suradnji bastin-
skih ustanova zbog pozitivnog doprinosa kulturi i dobrobiti zajednice (Lo-
gan, 2023). U rujnu 2023. godine pokrenut je projekt Ministarstva kulture
i medija eKultura s ciljem objedinjavanja digitalne kulturne bastine u Repu-
blici Hrvatskoj koji nudi prostor suradni¢kim inicijativama za predstavljanje
bastinskog sadrzaja (MKM, 2023). Konvergentni interesi bastinskih ustanova
prepoznaju se u izgradnji zajednickih podatkovnih prostora za digitalne sadr-
zaje kao $to su, primjerice, eKultura i Europeana gdje digitalni zanrovi poput
digitalnih arhiva, digitalnih knjiznica ili virtualnih izlozbi ne upuéuju na usta-
novu koja objavljuje sadrzaj, ve¢ na razli¢ite pojavnosti bastinskog sadrzaja.
Europeana kao baza visokokvalitetnih zapisa raznolikog sadrzaja od fotografija
do 3D modela povijesnih lokacija, dostupna za dijeljenje i ponovnu upora-
bu, vazan je resurs brojnim akademskim, stru¢nim zajednicama, kulturnom
i kreativnom sektoru te drugim industrijama za ideje i inovacije, nove inter-
pretacije te stvaranje novih dobara i usluga (European Commission, 2021a).

Pozitivni ucinci inovativnog pristupa u digitalizaciji bastinskog sadrzaja te
njegovoj ponovnoj uporabi moze doprinijeti ,stvaranju novih radnih mjesta
ne samo u sektoru kulturne bastine nego i u drugim kulturnim i kreativnim
sektorima, uklju¢ujuéi, na primjer, industriju videoigara i filmsku industriju®
(European Commission, 2021b). S druge strane, pokusaji ponovne uporabe
masovno digitaliziranog sadrzaja otvaraju dodatna pravna, ekonomska, eticka
i brojna druga pitanja s kojima se djelatnici bastinskih ustanova suocavaju $to
ih ponovno upuduje na suradnju s drugim sektorima (cf. Terras et al., 2021).
Hesmondhalgh isti¢e kako ,ve¢inu tekstova koje konzumiramo distribuiraju
mo¢ne korporacije, pa su nejednakost, koncentracija modi, negativni udinci
nereguliranog komercijalizma i dalje prisutni u kulturnim industrijama dva-
deset i prvog stoljeca, ¢ak i ako se privilegirani pojedinci osje¢aju osnazeni pri-

299



I. Despot

stupom novim i uzbudljivim kreativnim rjeSenjima“ (Hesmondhalgh, 2013:
339).

Uvazavajuéi poticaje iz digitalnog okruZenja za suradnju bastinskih usta-
nova kao i izazove oko reguliranja te ponovne uporabe bastinskih sadrzaja,
analizirana je pozicija bastinskog podsektora kao dijela kulturne i kreativne
industrije.

2. Zastupljenost bastinskih ustanova u kulturnim i
kreativnim industrijama

Ekonomski relevantne kulturne i kreativne industrije (KKI) te raznolika
kulturna bastina ¢ine vazan dio europske kulture, pokreta¢ su inovacija i ideja
za mnoge sektore. Europske institucije' podupiru brojne inicijative u istra-
zivanju, mjerenju i mapiranju kulturnog i kreativnog sektora zbog njegova
potencijala u osnazivanju drustvene kohezije, otvaranja novih radnih mjesta,
promicanja raznolikosti te brojnih drugih pozitivnih uc¢inaka na drustvo.
Isprepletenost niza ugroza potice veliku dinamiku u digitalnom sektoru te se
javlja potreba za razvojem novih sadrzaja i novih poslovnih modela (Uredba
EU 2021/818. Europskog parlamenta i Vije¢a, 2021).

Definiranje KKI razlikuje se od zemlje do zemlje zbog razli¢itih nacionalnih
sustava industrijske klasifikacije. Podsektori i djelatnosti odreduju se u skladu
s tradicijom, kulturnim politikama ili slijede¢i postoje¢e modele medunarod-
nih i europskih organizacija. Bez obzira na razvoj novih teorijskih modela za
definiranje opsega KKI, zadovoljavajudi pristup koji bi obuhvatio sve vaine
doprinose kreativnih zanimanja, vrijednosti stvorenih kulturnih sadrzaja i
usluga, jos je uvijek u nastajanju.

Teoreticari kreativnih industrija poput Throsbyja, Howkinsa i Hesmondhal-
gha upucduju na kompleksnost definiranja pojmova povezanih s kulturom,
kreativnosti, umjetnosti koja se posljedi¢no reflektira i na koncept KKI, a
posebno na tesko mjerljiv bastinski podsektor. Howkins istice da su podaci

Uredba (EU) 2021/818 Europskog parlamenta i Vije¢a, a na prijedlog Europske komisije o uspostavi Pro-
grama Kreativna Europa ima cilj koristiti se snagom kulture i kulturnim raznolikostima u svrhu jacanja
drustvene kohezije i dobrobiti te poticati suradnju unutar kulturnih i kreativnih industrija (Uredba EU
2021/818. Europskog parlamenta i Vijeca, 2021).
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o kreativnoj ekonomiji nepotpuni i neuhvatljivi (Howkins, 2003: 125). Pre-
ma Hesmondhalghu, jezgru kulturne industrije ¢ine industrije koje se bave
proizvodnjom i cirkulacijom tekstova, u nju nisu uklju¢ene mnoge kulturne
djelatnosti, ve¢ ekonomski relevantne djelatnosti kao $to su televizijska i radij-
ska industrija, filmska, glazbena industrija, tiskano i elektroni¢ko izdavastvo,
videoindustrija i ra¢unalne igre, oglasavanje, marketing te odnosi s javno$éu
i web-dizajn (Hesmondhalgh, 2013: 17). Hesmondhalgh isti¢e da ,kulturne
industrije medusobno djeluju i povezuju se jedna s drugom u sloZene nacine
vedinom jer se medusobno natjecu za iste resurse $to upucuje i na potrebne
suradnicke aktivnosti (Ibid).

Throsby (2008) tvrdi kako se kulturni sadrzaj, kulturna vrijednost i krea-
tivne ideje ne mogu jasno mjeriti. Pokusaji mapiranja, mjerenja i definiranja
koncepta KKI dominantno se odnose na isticanje ekonomske strane uvrstenih
kulturnih djelatnosti, dok recentnije rasprave (McCartney et al., 2023; Terras
et al., 2021) upucuju na to da taj koncept zanemaruje tesko mjerljive vrijed-
nosti koje jezgra kreativnog sektora, odnosno kulturne djelatnosti imaju za
dobrobit drustva.

Zbog razli¢itih tumacenja koji podsektori ¢ine kulturne i kreativne industri-
je, razvijeni su modeli koji isticu ekonomsku ili kulturnu vrijednost nastalih
proizvoda i usluga koje stvaraju kreativni pojedinci radom unutar i izvan kre-
ativnog sektora. Pocetno definiranje kreativnih industrija Odjela za kulturu,
medije i sport (engl. The Department for Culture, Media ¢ Sport — DCMS)
iz 1998. godine ukljucuje uglavnom ekonomski relevantne sektore kao $to
su oglasavanje, arhitektura, umjetnost i antikviteti, obrti, softver za slobodno
vrijeme, dizajn, film i video, glazba, izvedbene umjetnosti, izdavastvo, radio i
TV (Rasi¢ Bakari¢, Baci¢ and Bozi¢, 2015: 24; Dalle Nogare and Murzyn-Ku-
pisz, 2021), a s vremenom sektor se proSiruje na manje profitne podsektore i
aktivnosti te uklju¢uje sektor bastine, koji obuhva¢a muzeje, arhive, knjiznice
i lokalitete bastine (Dalle Nogare and Murzyn-Kupisz, 2021). Organizacija za
gospodarsku suradnju i razvoj (engl. 7he Organisation for Economic Co-opera-
tion and Development — OECD) navodi razlicite nacionalne definicije koje se
naslanjaju na nacionalne klasifikacijske sustave (OECD, 2022). Razlicit pri-
stup vidljiv je u statistikama iz Svedske gdje se knjiznice nalaze unutar grupe
knjizevnost, dok su, primjerice, u Finskoj, Norveskoj i Hrvatskoj knjiznice
grupirane u podsektoru bastinskih ustanova s arhivima i muzejima (Ibid).
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Za bastinske institucije vazan je popularni model Davida Throsbyja (2008)
koji polazi od stajali$ta da se kulturna dobra i usluge sastoje od ekonom-
ske i kulturne vrijednosti, a pritom naglasava doprinos kulturne vrijednosti
dobara i usluga jer se na osnovi njega definira pozicija industrije. U ovom
modelu jezgru ¢ine temeljne kreativne umjetnosti ¢ije su ideje pokretacka
snaga ostalim temeljnim kulturnim industrijama, a Sire se putem koncen-
tri¢nih krugova u obliku teksta, zvuka i slike izvan same jezgre, dok udaljava-
njem od centra pada udio kulturne vrijednosti i raste ekonomska vrijednost
stvorenih dobara i usluga (Throsby, 2008). Neke nadogradnje Throsbyjeva
modela polaze od pretpostavke da je knjizevni tekst moguée promatrati kao
temeljni kulturni izraz koji je pogodan resurs drugim industrijama (Horvat,
2019: 12). Kako Throsby zakljucuje, ,isticanje razlike izmedu ekonomske i
kulturne vrijednosti u modelu i davanje sredi$njeg mjesta kreativnoj umjet-
nosti sluzi jacanju kulturne orijentacije u kulturnoj politici, a suprotstavlja
se tendenciji tumacenja kulturne politike iskljucivo kao ogranka ekonomske
politike® (Ibid).

Ovaj model prihvatio je i unaprijedio medunarodni istrazivacki centar za
oblikovanje politika specijaliziran za KKI, kao i za sport, obrazovanje i mlade
KEA European Affairs sa sjedistem u Bruxellesu. Njihova studija iz 2007. go-
dine Ekonomija kulture u Europi spaja kulturne industrije i kreativne industri-
je u jedinstven koncept (Rasi¢ Bakari¢, Baci¢ and Bozi¢, 2015: 33), a vazna je
za nastavak percipiranja bastinskih institucija kao pokretacke snage u razvoju
kreativnog sektora (KEA, 2024).

Problem pozicioniranja bastinskih institucija u drugim modelima mjerenja
doprinosa KKI pojavljuje se jer se mjerenja temelje na pristupu zasnovanom
na kreativnim zanimanjima. Kod bastinskog podsektora pokazatelj kreativnog
intenziteta je nizak zbog manjeg udjela radnika angaZiranih u kreativnim za-
nimanjima u odnosu na ukupan broj zaposlenih u odredenoj djelatnosti jer
se pretpostavlja da ima dosta pomo¢nih radnika (cf. Rasi¢ Bakari¢, Baci¢ and
Bozi¢, 2015: 41-43; cf. O’Brien, 2015: 454). Da bi neka djelatnost bila kre-
ativna, kreativni intenzitet treba prije¢i prag od 30 %, a to je kod djelatnosti
knjiznica i arhiva 23,8 %, te kod djelatnosti muzeja 22,5 % (Ibid). Bez obzira
na nizi kreativni intenzitet, zbog vaznosti bastinskih kreativnih zanimanja i u
ovom su modelu bastinske djelatnosti uklju¢ene u kulturni i kreativni sektor.
DCMS je u 2013. godini usvojio model s novim pristupom koji se temelji
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na kreativnim zanimanjima u kojima je ukljucen kustos, a od 2016. godine
ukljuceni su arhivi, knjiznice i muzeji kao podsektor koji je dio koncepta KKI

(DCMS, 2016).

3. Kulturne i kreativne industrije u Republici Hrvatskoj

Prepoznavanje bastinskih djelatnosti kao dijela KKI u Republici Hrvatskoj
zapocinje od prvog mapiranja koje ukljucuje 12 podsektora koji se sastoje od
45 kulturnih i kreativnih djelatnosti (Rasi¢ Bakari¢, Baci¢ and Bozi¢, 2015:
21). Podsekrori su: muzeji, knjiznice i bastina; umjetnost; glazba i izvedbene
umjetnosti; dizajn; film; fotografija; zanati (umjetnicki obrti); arhitektura; ra-
¢unalni programi, igre i novi mediji; elektronicki mediji; izdavastvo te oglasa-
vanje i trzi$no komuniciranje (Ibid: 16).

Studijom ,Kulturne i kreativne industrije u Republici Hrvatskoj — prije i
nakon COVID-19“ (EIZ, 2021) analiziran je doprinos ovih KKI industrija
kroz udio u bruto domac¢em proizvodu (BDP) i zaposlenosti ukljucujudi
javni i privatni sektor. Istrazivanje (2021) pokazuje kako je u 2019. godi-
ni ukupna bruto dodana vrijednost KKI sektora iznosila 10,1 milijardu
kuna ili 3,1 % bruto domacdeg proizvoda (BDP). U 2019. godini podsek-
tor Muzeji, knjiznice i bastina pridonio je sektoru kulturnih i kreativnih
industrija s 11,5 % dodane vrijednosti, a u strukturi zaposlenosti pridonio
je sektoru s udjelom od 9,5 % (Ibid: 2-33). U ovom podsektoru zabiljezen
je i neznatan pad zaposlenosti od 1,37 % kada se promatra zaposlenost u
2021. godini u odnosu na 2019. godinu (Ibid: 79). Studija (2021) potvr-
duje znatan doprinos bastinskog podsektora gospodarstvu, ali upuéuje i na
nedostatke mjerenja jer su podaci poslovanja kulturne i kreativne industrije
dostupni samo za privatni sektor, a kod ukupnog doprinosa gospodarstvu i
zaposlenosti podaci se odnose na javni i privatni sektor. Pojavljuju se nove
interpretacije i promisljanja sa zada¢om izgradnje modela koji ¢e preci-
znije definirati sektore kreativne jezgre koja potice kreativnu ekonomiju,
a koja se pozitivno reflektira u mnogim granama gospodarstva (Pratt and
Bennett, 2023).

lako je vazno pracenje ekonomske relevantnosti bastinskih institucija, tre-
ba istaknuti i tesko mjerljivu stranu kulturnih djelatnosti (McCartney et al.,
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2023) kao i neistrazenost njihove uloge u poticanju inovacija i prelijevanju
znanja u druge KKI (cf. Dalle Nogare and Murzyn-Kupisz, 2021).

U sljede¢em dijelu rada analizira se na primjeru najparticipativnije europ-
ske kulturne manifestacije Dana europske bastine suradnja bastinskih ustanova
koja rezultira kulturnim dogadanjima i stvaranju digitalnoga bastinskog sadr-
zaja na digitalnoj platformi.

4. Suradnja bastinskih ustanova na manifestaciji
Dani europske bastine

Studija sluc¢aja obuhvacda analizu prijavljenih hrvatskih kulturnih dogada-
nja na manifestaciji Dani europske bastine koja se u Hrvatskoj obiljezava od
1995. godine proglasenjem posavskog sela Krapja selom graditeljske bastine.
Manifestaciju je 1985. godine pokrenulo Vije¢e Europe, a od 1999. godine
prerasla je u suradnicku akciju koju podupire Europska unija $to je rezultiralo
najrasprostranjenijom participativnom kulturnom manifestacijom u Europi
(EHD, 2024).

Manifestacija se kontinuirano obiljezava svake godine tijekom rujna i
listopada s ciljem upoznavanja s manje dostupnim lokalitetima kulturne
bastine uz omogucavanje organiziranih posjeta manje poznatim mjestima
i edukaciji o zastiti kulturne bastine kako bi iz nje crpili nadahnucée za sa-
dasnje i budude generacije. Kulturna dogadanja organiziraju razlic¢iti predla-
gatelji iz javnog i privatnog sektora povezani sa zajednickim ciljem promo-
viranja i zastite kulturne bastine. Za potrebe analize izdvojeni su programi
u organizaciji bastinskih ustanova i njihovi suradnicki projekti, odnosno
kulturna dogadanja na kojima je zabiljezena suradnja bastinskih ustanova
s drugim bastinskim partnerima ili partnerima iz drugih sektora. Suradnja
je definirana Siroko, od participiranja ustanove u organizaciji dogadanja,
radionica, predstavljanja publikacija, konferencija, izradi digitalnoga kul-
turnog i obrazovnog sadrzaja, edukaciji, izlozbenim aktivnostima ili uporabi
prostora bastinske ustanove.

Analizirani su bastinski kulturni programi u periodu od 2019. do 2023.
godine s namjerom utvrdivanja broja samostalno izvedenih programa arhiva,
knjiznica i muzeja te njihove suradnje s drugim partnerima iz kulturnih i kre-
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ativnih industrija, ali i drugih industrijskih sektora (Slika 1).> Tema iz 2022.
godine Odrziva bastina okupila je najvise suradnickih programa (25), i to je
jedina godina u kojoj je broj suradnickih programa bio jednak broju samostal-
nih programa. U ostalim analiziranim godinama bastinske ustanove sudjeluju
s ve¢im brojem samostalnih programa nego u suradnji s partnerima.

bk

broj programa
3

Umjetnost i Bastina i Bastina za sve! Odrziva bastina Ziva bastina
zabava: bastina obrazovanje - 2021. 2022. 2023.
u sredistu ucenje za zivot
pozornosti 2019. 2020.

Dani europske bastine 2019. - 2023.

B ukupan broj kulturnih dogadanja u kojima sudjeluju bastinske ustanove
M dogadanja u kojima sudjeluje jedna bastinska zajednica

suradnitka dogadanja bastinskih ustanova

SLIKA 1. Analiza kulturnib dogadanja na manifestaciji Dani europske bastine od 2019.
do 2023. godine u kojima sudjeluju bastinske ustanove

Analizom predlozenih programa (Slika 2) vidljivo je da bastinske ustanove
sudjeluju s ve¢im brojem prijavljenih programa i pri tome suraduju s drugim
bastinskim ustanovama, drugim partnerima iz kulturne i kreativne industrije
te partnerima iz drugih sektora. Bastinske ustanove u suradnic¢ki najaktivnijoj
2022. godini organizirale su brojna kulturna dogadanja u suradnji s drugim
partnerima.

?  Sva analizirana dogadanja dostupna su na mreznim stranicama Ministarstva kulture i medija Republike

Hrvatske na sljede¢oj poveznici https://min-kulture.gov.hr/eu-kultura/kulturna-bastina/medjunarodni-
projekti/dani-curopske-bastine-7217/7217 [ pristupljeno 7. 4. 2024.]
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broj programa

(A - arhiv, K - knjiznica, M - muzej, KKI -s ektori untura kreativne i kulturne
industrije, DS - drugi sektori)

SLIKA 2. Suradnja bastinskib ustanova na Danima europske bastine u 2022. godini
Najpopularniji oblik suradnje tijekom analiziranih godina bile su izlozbe,

predavanja i predstavljanje publikacija. ZabiljeZeni su i razni drugi oblici su-
radnje poput radionica, konferencija, koncerata, stru¢nog vodstva, slusanje

SKUP

FILM

RADIONICA

PREDSTAVLJANJE PUBLIKACLJE

vrsta dogadanja

PREDAVANJE

1ZLOZBA

Odrziva bastina 2022.

SLIKA 3. Vrsta suradnitkib dogadanja na Danima europske bastine u 2022. godini s
temom OdrZiva bastina
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zvuénih zapisa, filmova i dr. U 2023. godini bastinske ustanove suradivale su
najvise na pripremi izlozbi i predavanja. Ti oblici kulturnih dogadanja bili su
najbrojniji i u 2022. godini (Slika 3). U 2021. godini najc¢e$¢i programi surad-
nje bile su izlozbe i manifestacije, dok su najbrojniji oblici suradnje u 2020.
godini bili predstavljanje publikacija i organizacija izlozbi. U 2019. godini
bastinske ustanove suradnicki su najvise organizirale predstavljanje razli¢itih
publikacija i izloZbi.

Organizirana kulturna dogadanja ¢esto su popratnim digitalnim sadrza-
jem predstavljena na digitalnoj platformi Dani europske bastine s poveznica-
ma na bastinske ustanove i priredene digitalne sadrzaje ¢ime se stvara nova
baza zajednickoga podatkovnog bastinskog sadrzaja koja moze biti resurs za
nove uporabe.’ Programska aktivnost bastinskih ustanova pozicionira ih kao
stvaratelje sadrzaja $to doprinosi njihovoj relevantnosti i boljoj vidljivosti na
platformi koja ima brojnu publiku. Preporucuje se daljnje istrazivanje motiva
i oblika suradnje bastinskih ustanova s ciljem produbljivanja spoznaja o na-
stalim digitalnim sadrzajima i njihovoj daljnjoj uporabi. Ponovljena istrazi-
vanja mogu biti usmjerena k analizi tema koje najvise doprinose povezivanju
bastinskih zajednica.

5. Zakljucak

Nastavak procesa konvergencije stvara pozitivno ozradje za suradnju bastin-
skih ustanova, stvaranje i ponovnu uporabu bastinskog sadrzaja. Konvergentni
interesi bastinskih ustanova ogledaju se u uvazavanju specifi¢nih znanja svake
korisnicke zajednice arhiva, knjiznica i muzeja uz obogadivanje znanjima i
vjestinama iz drugih bastinskih zajednica kao i drugih sektora ¢ime se stvaraju
sadrzaji koji doprinose relevantnosti bastinskih ustanova u digitalnom dobu.
Prelijevanje inovacija i ideja posredstvom bastinskih ustanova u druge dijelove
kreativnog sektora prepoznato je u teorijskim modelima koji su opisivali kon-
cept kreativnih i kulturnih industrija. Bastinski podsektor pozicioniran je kao
jezgra kreativne ekonomije ¢iji doprinos nije mogudée mijeriti kroz postojece

> Nadigitalnoj platformi European Heritage Days mogu se vidjeti hrvatski programi objavljeni tijekom godi-

na, dostupno na hteps://www.curopeanheritagedays.com/ [ pristupljeno 7. 4. 2024.]
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koncepte kulturnih i kreativnih industrija. Provedena analiza pokazuje kako
suradnicke aktivnosti bastinskih ustanova u organiziranju kulturnih dogada-
nja rezultiraju stvaranjem digitalnoga bastinskog sadrzaja $to doprinosi boljoj
vidljivosti bastinskog sektora u digitalnom mediju. Kao $to lokaliteti kulturne
bastine imaju pozitivan uc¢inak na gospodarstvo, tako i veca prisutnost bastin-
skog sadrzaja u digitalnom mediju stvara informacijski krajolik koji je vazan
resurs i inspiracija drugim sektorima, usprkos brojnim izazovima koje donosi
razvoj digitalizacije.
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