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Na osnovi analize korpusa sa€injenog od 119 izdanja austrijskog
tjednog lista Wochenpresse u ovome se ¢lanku nastoji dati odgovor na
sljede¢ih nekoliko pitanja: koje se poslovice upotrebljavaju u tim
novinama, kojom se ucestalo$¢u poslovice javljaju u naslovima, u kojem
kontekstu i u kom obliku.

0. Uvodnarijec

Ovaj Clanak zapocet ¢u s nekoliko pitanja.1 Da li poslovica kao jezi¢ni
oblik koji je stolje¢ima sluzio za prenoSenje iskustva s jedne generacije na drugu
joS uopce ima ikakvu ulogu u suvremenoj jezicnoj praksi? Da li poslovica kao
sredstvo s izrazitim narodnim/folkloristiCkim jezi¢nim obiljezjima gubi na svom
znacenju u svijetu u kom se sve vise koriste mediji masovnog informiranja, kao
§to su novine, radio i televizija, a u njima - kao Sto znamo - prevladava

1M ieder, “Verwendungsmoglichkeiten und Funktionswerte des Sprichwortes in

der Wochenzeitung”, u : Deutsche Sprichwdrter in Literatur, Politik, Presse und Werbung,
str. 11.
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njegovaniji2 , ali u dijatopskom i dijastratskom smislu najneobiljeZeniji nacin
jezicnog izrazavanja? Da li je poslovica kao specificna jezina vrsta uopée aktualna
u jeziku s kraja 20. stoljeca? RaSireno je miSljenje da poslovice pripadaju
proSlosti, da govoru daju obiljeZje arhai€nosti i da se rijetko sre¢u u suvremenoj
jezicnoj komunikaciji.3*

Medutim, samo letimican pogled na naslove u dnevnim novinama uvjerit
¢e nas u posve suprotno. Ne samo da je poslovica i dalje omiljeno sredstvo
komuniciranja u svakodnevnim govornim situacijama, nego se mogu pratiti
tendencije njena sve ucestalija koriStenja? To bi se narocito moglo reci za jezik u
medijima masovnog informiranja. Osobitu funkciju imaju poslovice u naslovima
novinskih €lanaka ili odjeljaka teksta unutar ¢lanka. Kao op¢epoznate istine
ispisane istaknutim slovima poslovice na tim mjestima mame CitaoCev pogled i
poti€u ga na Citanje cijeloga ¢lanka.® Zbog kratkoce, saZetosti i upec€atljivosti, kao
i zbog svevremenske aktualnosti sadrzaja poslovica je nezamjenjivo jezicno
sredstvo, pa ga novinari rado koriste, jer znaju daje izbor naslova ¢esto odlu€ujuci
faktor Citanja ili necitanja novinske poruke?

1. Cilj istrazivanja

Gore navedena razmisljanja potakla su me da prakticnim istrazivanjem
utvrdim na koji se nacin koristi poslovica u suvremenim uvjetima Zivota. Kao
podlogu za istrazivanja odabrala sam austrijski suvremeni tjedni Casopis
Wochenpresse iz Beta. Analizom korpusa, a uzevsi u obzir samo naslove,

2 Pod tim se podrazumijeva standardni odnosno knjiZzevni jezik; u njemackom
jezicnom podrucju oznacuje se terminima Hochdeutsch i gehobene Sprache |
Sprachform.

3 Usp. Clanak Maje B o Sk o v i€ -S tulli koji poCinje recenicom:
“Opcenito je proSireno misljenje - provjereno i u razgovorima s mojim znancima - da su u
novinama poslovice krajnje rijetka pojava."

*Usp. M ied er, Verwendungsmdglichkeiten..., str. 11 i sve tamo navedene
bibliografske podatke. Usp. takoder M atulina-Jerak, “Upotrebaposlovica u
naslovima zadarskog tjednika Narodni list”, u: Zadarska revija, 4, Zadar, 1990, str. 443-
456; "Upotreba poslovica u dnevnim novinama", u: Zbornik radova sa simpozija ‘Jezik i
stil u sredstvima javnog informisanja”, Sarajevo, 1990. “Sprichwdrter in
Artikeliiberschriften der 'Slobodna Dalmacija' und einiger aquivalenter osterreichischer
Tageszeitungen", u: Zbornik radova sa simpozija “Germanistische Forschungen im
Koniaktraum"”, Maribor, 1991. i “Upotrebaposlovica u sportskim novinama s hrvatskog
ili srpskog i njemackog govornog podrucja", u: Zbornik radova sa simpozija
"Kontrastivnajezicka istrazivanja", Novi Sad, 1991.

5Usp. M ieder, “Verwendungsmoglichkeiten...", str. 12.
6 Usp. Bobi¢, Sto s dogadajem, str. 55.
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nastojala sam pronaci odgovor na sljedeca pitanja:
- koje se poslovice mogu ustanoviti u tjedniku Wochenpresse (u
daljnjem tekstu WP )
- kojom ucestalo3¢u se poslovice javljaju u naslovima WP
- u kojim se rubrikama odnosno u kakvom kontekstu upotrebljavaju
poslovice u WP i
- u kom obliku.

2. Nacin rada

Za svrhe istrazivanja saCinjen je korpus od 119 izdanja tjednika WP iz
Cetiri uzastopna godiSta: 1987, 1988, 1989 i 1990. Jedan broj WP sadrzi 72
stranice, Sto za sve Cetiri godine ukupno saCinjava 8568 stranica. U svakom broju
moze se ustanoviti u prosjeku 162 naslova, $to za cjelokupan korpus iznosi
19.278 naslova. U 1987. god. u naslovima WP ustanovljeno je 30 poslovica, u
1988. 26 poslovica, u 1989. 19 poslovica, a u 1990. 38 poslovica. Ukupno u sva
Cetiri godiSta ustanovljeno je, dakle, 113 poslovica. Podaci o korpusu nalaze se u
Prikazu 1.

Prikaz 1
“WOCHENPRESSE” - PODACI O KORPUSU

GODINA UKUPNO IZDANJA 1ZDANJA U KOJIMA  NASLOVI U KOJIMA
SU USTANOVLIJENE  SUUSTANOVLIENE
POSLOVICE POSLOVICE

1987 24 17 30

1988 27 15 26

1989 27 13 19

1990 M 24 38

UKUPNO 119 69 113

2.1. Do odgovora na prvo pitanje dolazi se na sljedeci naCin: poslovice
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ustanovljene u naslovima novinskih ¢lanaka’ svrstavaju se u popis prema
abecednom redoslijedu kljucne rije€i. Ispod kljucne rijei navodi se originalan
naslov iz novina, a s desne strane naslova daju se svi potrebni podaci, npr. datum
izdanja WP, broj izdanja, stranica i rubrika' u kojoj se pojavljuje poslovica, te
izvorni oblik” poslovice. Na taj nain sastavlja se Popis poslovica sa svim
potrebnim podacima, a abecedni red kljucne rije€i omogucuje brzo snalazenje i
utvrdivanje slicnosti i razlika kako unutar jednog popisa, tako i medu razli€itim
popisima poslovica. Popis poslovica ustanovljenih u WP nalazi se u Dodatku na
kraju ovoga rada.

2.2. Odgovor na drugo pitanje dobit ¢emo ako analiziramo svaki pojedinacni broj
tjednika WP iz korpusa. Utvrdit ¢emo ukupan broj stranica, ukupan broj naslova i
utvrdili u kom omjeru stoji broj ustanovljenih poslovica s brojem stranica sjedne
strane te s brojem naslova s druge. Usporedujuci statisticke podatke doSla sam do
sljedeceg rezultata:

S obzirom na broj stranica moze se utvrditi ucestalost poslovica 75,82
(odnosno76), a s obzirom na broj naslova 170,60 (odnosno 171). To znaci da u
okviru istrazenog korpusa na svakih 76 stranica dolazi po 1 poslovica u naslovu
odnosno da se na svaki 171 naslov javi 1 naslov s poslovicom.

2.3. Svaki broj tjednika 1VP sastoji se od tridesetak ruhrika. To su manje rubrike, a
veéina zauzima u prosjeku dvije stranice. Vazno je napomenuli da se poslovice
javljaju - barem jednom - u gotovo svim rubrikama. U kojim se rubrikama javljaju
poslovice u WP govori prikaz 2. Prisutnost poslovice u odredenoj rubrici govori
ujedno i o njenom kontekstu. ZnaCajan je podatak da se najviSe poslovica srece u
kontekstu reklame, u naSem slucaju loje 20 poslovica od ukupno 113 ili, iskazano
u postocima, 17,7%. Takav se rezultat mogao i oCekivati jer je ustanovljen i u

7 Pod “naslovom” podrazumijevam graficki istaknute jedinice teksta koje se
nalaze u praznim prostorima, u prvom redu naslove novinskih ¢lanaka, nadnaslove
Clanaka (ali i fotografija i slicnih elemenata), podnaslove ¢lanaka i naslove
odjeljaka unutar teksta.

0"Rubrikom” sam nazvala i "sadrz.aj" koji se daje na prvoj stranici nakon korica
Casopisa (Inhalt), iako se taj naziv cksplicitno ne navodi, zatim "reklamu"
(Werbung) i "prigodnu rubriku" (Getegenheitsrubrik). “Prigodna rubrika" nema svoj
stalni naziv, ona se iz broja u broj drugaCije zove, ve¢ prema tematici koja se u njoj
obraduje.

“Za vecinu poslovica ustanovila sam izvorni oblik u leksikonima i rje€nicima
kojima sam se u radu sluzila. U nekoliko sluCajeva izvor nije potvrden, pa sam to i

navela, a u nekim je slucajevima izvornost poslovice odredena prema iiiformantu
odnosno prema vlastitoj parcmioloSkoj ijezi¢noj kompetenciji.
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Prikaz 2

TABELARNI PRIKAZ ZASTUPLJENOSTIPOSLOVICA U RUBRIKAMA TJEDNIKA "WOCHENPRESSE"

NAZIV RUBRIKE
Inhalt

Briefe

Daten und Taten
Leitartikel
Interview
Weltwoche

Inland

Wirtschaft
Alternative Landwirtschaft
International
Service

Umfrage

Mehrwert

Titel

Tips

BROJPOSLOVICE PREMA POPISU
78.88

30.50.72

29,67, 82,96, 110

57

16

35,102

4,20,26, 33, 34, 38, 44, 46, 47,52, 54, 59, 64, 65, 71.75, 76,79, 98
36,42,43, 103,111

80,91

17, 66, 69, 104

14

28, 41

56

21. 100

3,6, 11, 18,40, 58, 68, 92, 93,101,106, 109

UKUPNO

2

3

12

,BAOISYEY ypsulaou yiysiuisne ousoupo yrjewslu ewilueaizensi wiuasia aliues
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(nastavak s prethodne stranice)

NAZIV RUBRIKE BROJPOSLOVICE PREMA POPISU UKUPNO
Wirtschaftspolitik 90 1
Ausland 9. 25,97 3
Kultur 1,7, 37,112 4
Kurz & gut 55 1
Buch-Tips 5 1
Bicher 10 1
Film 45 1
Servicethema 74 1
Kommentar 113 1
Gesellschaft 24 1
Gelegenheitsrubrik 53, 89 2
Life and Art 2 1
Was mich &rgert 8, 15,51,70,81 5
Wochenpresse-Leserclub 12, 13, 27, 60, 99,105, 107,108 8
Werbung 19.22.23, 31. 32, 39, 48,49, 61,62, 63.73,77. 83, 84, 85, 86, 87. 94, 95 20
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2.4. Sto se tice forme u kojoj se poslovice u naslovima WP javljaju moZe se
najprije opcenito ustanoviti da se one javljaju najceSce formalno preinacene, rjede u
svome izvornom obliku. S obzirom na formalne preinake poslovica utvrdila sam
kriterije za 8 tipova poslovica, pa sam prema tim tipovima klasificirala sve
poslovice ustanovljene u korpusu. Evo o kojim se tipovima poslovica radi:

l. tip
Izvorna se poslovica preuzima u potpunosti, npr. Ohne FleiR kein Preif’. (izvor:
Ohne Fleil kein Preis.)

I1. tip

Preuzima se sintakticki kalup izvorne poslovice, a leksik je potpuno izmijenjen. U
korpusu WP ovaj strukturni tip poslovice nije ustanovljen, navest ¢u stoga jedan
primjer iz korpusa njemackih sportskih novina" : Spiel - Satz - Griff ans Herz
(“Sport-Bild’’Hamburg) prema izvoru: Veni, vidi, vici.

1. tip
Preuzima se sintakticki kalup izvorne poslovice, a leksik je djelomi¢no izmijenjen,
npr. Ohne SchweiB kein Preis, (izvor: Ohne FleiB kein Preis.)

V. tip
Sintakticki model je izmijenjen, a leksik je potpuno zadrzan, npr. Auch
Kleinvieh macht Mist, (izvor: Kleinvieh macht auch Mist.)

V. tip

I sintakticki model i leksik su izmijenjeni, ali barem jedan elemenat bilo
sintaktickog modela bilo leksika izvorne poslovice mora ostati da bi asocirao na
nju, npr. Eindugig unter Blinden (izvor: Unter Blinden ist der Eindugige Koénig.)

V1. tip

Kombinacija dviju ili vise poslovica ili poslovice i kakve druge srodne vrste, npr.
Geld oder Glick, (izvori: Geld oder Leben i Geld allein macht nicht
glicklich.)

> |z gore navedenoga Clanka s naslovom “Upotreba poslovica u sportskim
novinama... (vidi biljeSku broj 4).
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VII. tip
Eliminiranje jednog dijela poslovice, npr. Wer andren eine Grube grébt (izvor:
Wer andern eine Grube grabt, fallt selbst hinein.)

Vili, tip
Razlicita nadopunjavanja poslovice (umetanje samo jednog novog elementa u
poslovicu kao i dodavanje komplcksnijih cjelina na pocetku, u sredini ili na

zavrSetku poslovice), npr. Eine Hand wascht die andere - manchmal tut es
auch ein Finger (izvor: Eine Hand wascht die andere.)

Kojim sve strukturnim tipovima pripadaju poslovice u naslovima WP govori
Prikaz 3.
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Z
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"WOCHENPRESSE” - TIPOVI POSLOVICA SOBZIROM NA FORMALNU STRUKTURU

Prikaz 3
I tip ntip 1l tip
2,10,11, 1,5, 6,
28, 34,35, 8,12,13
36, 38,42, 14,16, 17,
48,49, 56, 20, 21,22,
66, 68, 69, 24,26, 27,
71,82,94, 29,30,31,
95,96, 97, 32,33,37,
99 41,52,57,
61, 62, 63,
67,70, 74,
77, 80, 83,
84, 85, 86,
87, 88, 89,
91,98, 105,
107,108,109
112, 113
ukupno ukupno ukupno
22 0 47
(41,6 %)

1V tip V tip VI tip

25,51, 54, 9,40, 44, 37,59
93 50,55,58,
59,60, 67,
73,75,76,
81,92,101,
102, 103,
104,106

ukupno ukupno ukupno
4 19 2

VIl tip

3,4,7,
18,19,
23,43,45,
52,58,63,
64, 65,72,
77,78, 79,
88,89,90,
100,110,
111,112

ukupno
24

vmtip

8,15,16,
22, 25,
31,39,46,
47, 51, 53,
57,59,78,
88,97

ukupno
16
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3. ZakljuCak

Na postavljena pitanja o koriStenju poslovica u austrijskom tjedniku
Wochenpresse mogu se dati sljede¢i odgovori: (a) iz analize korpusa proizlazi da
kako poslovice nastale iz latinskih citata odnosno senteneija (Alles oder nichts;
Veni, vidi, visa; Nomen est omen; Urbi et Gorbi; Brot und Spiele; Strategie
ist alles), lako i poslovice Ciji se izvori nalaze u Bibliji (Auge um Auge; Wer
suchet, der findet; Neuer Wein in alten Schlduchen). Na temelju analize
korpusa proizlazi da se najceSc¢e rabe sljedece poslovice: Dabeisein ist alles
(=Vazno je sudjelovati) (5 puta); Kein Geld, keine Musik (=Koliko para toliko
muzike) (5 puta); Veni, vidi, vici (=Dodoh, vidjeh, pobijedih) (4 puta) iWer die
Wahl hat, hat die Qual (=Tesko je izabrati kad je izbor velik) (4 puta), (b) Sto se
tiCe uCestalosti poslovica u korpusu moZze se zakljucili da ona nije visoka.

Iz statistickih podataka proizlazi da na jedno izdanje WP dolazi otprilike
jedna poslovica u naslovu, (c) Iz proucavanja rubrika u kojima se poslovice u
naslovima najceSce sre¢u proizlazi daje to u prvom redu kontekst reklame. U tom
kontekstu najceSce se posloviénim izrazom Zeli utjecati na Citaoca - potencijalnoga
kupca elektronskih proizvoda (Einerfiir alle u reklami za kompjutor), automobila
(Besser den Finger am Knopf als das Dach in der Hand u reklami za najnoviji
automobil marke “Volkswagen™), prehrambenih artikala (Liebe geht durch den
Meinl u reklami za prehrambene proizvode tvrtke “Meinl”), piva (Es gibt
Momente, die sind Gold wert u reklami za pivo marke “G6sser Gold”) ili ga se
Zeli potaknuti na dobrotvorne akcije (Wer sofort hilft, hilft am meisten u okviru
oglasa za pomo¢ gladnoj djeci), na koriStenje raznih usluga (Veni vidi visa u
reklami za karticu “Visa™), na boravak u odredenim hotelima (Kein Wasser,
keine Rechnung u reklami za hotel u kom se cijena podeSava usluzi u njemu) i
slicno, (d) S obzirom na oblik u kom se poslovice u naslovima WP pojavljuju,
proizlazi da se najceS¢e preuzima sintakticki model izvorne poslovice, ali se u nj
umece (djelomicno) nov leksik. Takvih poslovica ima u istrazenom korpusu 47,
Sto znaci 41,6% od svih poslovica sadrZanih u korpusu.

Tumacenje kratica

B Beyer, H. u. A., Sprichwérterlexikon

Dor Doroghy, Z., Blago latinskoga jezika

DSt Duden, Stilworterbuch

infr. informant

sent. senteneija

Sim Simrock, K., Die deutschen Sprichworter
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Zeljka Matulina-Jerak: THE USE OF PROVERBS IN THE HEADINGS OF
THE AUSTRIAN WEEKLY “WOCHENPRESSE”

Summary

Based on an analysis of a corpus consisting of 119 editions of the Austrian
weekly “Wochenpresse”, the article makes an attempt to give an answer to the
following queries: what proverbs are used by this newspaper, what is the frequency
with which proverbs appear in the headlines, in what context and in what form.
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DODATAK

POPIS POSLOVICA USTANOVLIENIH U NASLOVIMA
AUSTRIJSKOG TJEDNIKA “WOCHENPRESSE”

ALLES
1. Callas oder nichts
2. Alles oder nichts

DIE ALTEN
3. Wie die Alten sungen

4. Wie die Alten sungen

ANFANG
5. Aller Anfang ist leicht

ARBEIT
6. Arbeit machtfroh

AUGE
7. Auge um Auge

BAR

8. Es ist viel eintraglicher,
anderen Baren aufzubinden

als sie selbst zufangen

BLIND
9. Eindugig unter Blinden

80

Nr. 42; 21. 10. 1988; str. 50;
ru: Kultur; izvor: Alles oder nichts, (sent.)

Nr. 48; 1. 12. 1989; str.70;
ru: Life and Art; izvor: vidi gore

Nr. 46; 13. 11. 1987; str. 67;
ru: Tips; izvor: Wie die Alten sungen, so
zwitschern die Jungen. (DSt:377)

Nr. 45; 11. 11. 1988; str. 30;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 44; 3. 11. 1989; str. 48;
ru: Buch-Tips; izvor: Aller Anfang ist
schwer. (DSt:40)

Nr. 22; 2. 6. 1989; str. 49;
ru: Tips; izvor: nije potvrden (Arbeit mach
frei, infr))

Nr. 39; 29. 9. 1989; str. 56;
ru: Kultur, izvor: Aug um Auge, Zahn um
Zahn. (Sim:53)

Nr. 34; 25. 8. 1989; str. 70;

ru: Was mich argert; izvor: Es ist

besser einen Béaren loslassen als einen
Baren anbinden. (Sim:58); (ugs.) Jmdm,
einen Béaren aufbinden (DSt:112)

Nr. 42; 21. 10. 1988; str. 38;
ru: Ausland; izvor: Unter Blinden ist der
Eindugige Konig. (Sim:77)

RFFZd. 30(20)(1990/91)
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BLUT
10. Blut um Blut

BROT
11. Brot und Spiele

DABEISEIN
12. Beherrschung ist alles

13. Beherrschung ist alles

14. Strategie ist alles

15. Dabeisein ist nicht alles

16. “Eine starke Fihrung ist
nicht alles"

DING

17. Gut Ding braucht Weil

EINER
18. Einerfir alle

19. Einerfur alle

EINMAL
20. Man lebt nur zweimal

Nr. 46; 17. 11. 1989; str. 62;
ru: Biicher; izvor nije potvrden (Blut um Blut.
infr.)

Nr. 4; 29. 1. 1988; str. 45;
ru: Tips; izvor: Panem et circensesJBrot
und Spiele. (Dor:260)

Nr. 28; 10. 7. 1987; str. 63;
ru: Wochenpresse-Leserclub; izvor: Dabeisein
ist alles, (sent.)

Nr. 27; 3. 7. 1987; str. 63;
ru: Wochenpresse-Leserclub; izvor: vidi gore

Nr. 17; 29.4. 1988; str. 40-41;
ru: Service; izvor: vidi gore

Nr. 40; 4. 10. 1990; str. 78;
ru: Was mich argert; izvor: vidi gore

Nr. 49; 6. 12. 1990; str. 12;
ru: Interview; izvor: vidi gore

Nr. 45; 8. 11. 1990; str. 27;
ru: International; izvor: Gut Ding will Weile.
(Sim:218)

Nr. 19; 13. 5. 1988; str. 61;
ru: Tips; izvor: Einerfur alle, allefiir einen.

(infr.)

Nr. 19; 11. 5. 1990; str. 41;
ru: Werbung; izvor: vidi gore

Nr. 10; 6. 3. 1987; str. 24;
ru: Inland; izvor: Man lebt nur einmal, (infr.)
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21. “Wir leben nur einmal”

EINS
22. Fir Schadstoffe gilt
eins und eins ist drei.

EISEN
23. Altes Eisen?

ENDE
24. Ewing gut, alles gut

ERLAUBEN
25. Erlaubt ist alles, was nicht
ausdriicklich verboten ist

FLEISS
26. Ohne Preis kein Fleil

27. Ohne Schweil} kein Preis

28. Ohne Fleill kein Preis

FREUND
29. Viel Feind, viel Ehr

30. “Viel Feind - viel Ehr”
GELD

31. Kein Bild, kein Ton,
keine Rechnung.
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Nr. 34; 25. 8. 1989; str. 42;
ru: Titel; izvor; vidi gore

Nr. 14; 6. 4. 1990; str. 76;
ru: Werbung; izvor; Eins und eins ist!'macht
zwei, (infr.)

Nr. 40; 4. 10. 1990; str. 13;
ru: Werbung; izvor: Altes Eisen rostet nicht.
(infr.)

Nr. 11; 18.3. 1988; str. 69;
ru: Gesellschaft/Femschen; izvor: Ende gut,
alles gut. (DSt:219)

Nr. 46; 13. 11. 1987; str. 51;
ru: Ausland; izvor: Was nicht
verboten ist, das ist erlaubt. (DSt:233)

Nr. 11; 13. 3. 1987; str. 30;
ru: Inland; izvor: Ohne FleiR kein Preis.
(DSt:262)

Nr. 29; 17. 7. 1987; str. 55;
ru: Wochenpresse-Leserclub (u okviru
reklame); izvor: vidi gore

Nr. 35; 30. 8. 1990; str. 42;
ru: Umfrage; izvor: vidi gore

Nr. 34; 26. 8. 1988; str. 8;
ru: Daten und Taten; izvor: nije potvrden
(Viel Freund, viel Ehr. infr.)

Nr. 24; 17. 6. 1988; str. 5;
ru: Briefe; izvor, vidi gore

Nr. 42; 16. 10. 1987; str. 27;
ru: Werbung; izvor: Kein Geld, keine Musik.
(infr.)
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32. Kein Wasser, keine Rechnung.Nr. 2; 9. 1. 1987; str. 5;

33. Ohne Geld ka Musi

34. Ka Geld, ka Musi

35. Ka Geld, ka Musi

GELD
36. Geld oder Leben

37. Geld oder Glick

GELD
38. Geld stinkt nicht

GELD
39. Geld allein macht auch
nicht unglicklich.

GEWINNEN
40. Gewagt und gewonnen

GEWINNEN
4L Gut geschalt ist halb
gewonnen

GLAUBE
42. Wer's glaubt, wird selig

ni: Werbung; izvor: vidi gore

Nr. 45; 11. 11. 1988; str. 25;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 27; 8. 7. 1988; str. 22;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 19; 11.5. 1990; str. 22;
ru: Weltwoche; izvor: vidi gore

Nr. 27; 3. 7. 1987; str. 29;
ru: Wirtschaft/Waffenaffare; izvor: Geld oder
Leben, (infr.)

Nr. 40; 6. 10. 1989; str. 58;
ru; Kultur; izvor: Geld oder Leben, (infr.);
Geld allein macht nicht glicklich. (DSt:296)

Nr. 21; 26. 5. 1989; str. 24;
ru: Inland; Geld stinkt nicht. (DSt:296)

Nr. 47; 22. 11. 1990; str. 33;
ru: Werbung; izvor: Geld allein macht nicht
glicklich. (DSt:296)

Nr. 19; 8. 5. 1987; str. 50;
ru: Tips; izvor: Wer nicht wagt, der nicht
gewinnt. (DSt:310)

Nr. 20; 20. 5. 1988; str. 30;
ru: Umfrage; izvor: Frisch gewagt ist halb
gewonnen. (DSt:273)

Nr. 38; 20. 9. 1990; str. 25;

ru: Wirtschaft; izvor: Wer's glaubt, wird
selig. (DSt:314); Der Glaube macht selig.
(Sim: 196)
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GNADE
43. Gnade vor Recht

GOTT
44, Zilks Mihlen

GRUBE

RFFZd. 30(20)(1990/91)

Nr. 28; 13. 7. 1990; str. 25;
ru: Wirtschaft; izvor: Gnade geht vor
Recht. (Sim:204)

Nr. 27; 3. 7. 1987; str. 23;
ru: Inland; izvor: Gottes Miihlen mahlen
langsam /aber sicher/. (DSt:477)

45. Wer andren eine Grube grabt Nr. 12; 23. 3. 1990; str. 66;

HAND

ru: Film; izvor: Wer andern eine Grube
grabt, fallt selbst hinein. (DSt:323)

46. Eine Hand wascht die andere Nr. 11; 13. 3. 1987; str. 18;

- manchmal tut es auch ein
Finger

47. Eine Professorenhand
wascht die andere
HELFEN

48. Wer sofort hilft, hilft
am meisten

49. Wer sofort hilft, hilft
am meisten

HERR

50. “Diener dreier Herren"

HUNGER

51. Wie Hunger der beste Koch
ist, so ist Kummer der beste
Zuckerbacker

HOCHMUT

52. Leben nach dem Fall
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ru: Inland/ORF; izvor: Eine Hand wéascht
die andere. (DSt:334)

Nr. 20; 20. 5. 1988; str. 26;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 26; 30. 6. 1989; str. 8;

ru: Werbung; Doppelt gibt, wer schnell gibt.
(DsSt:186); Wer gleich hilft, hilft am meisten.
(infr.)

Nr. 2; 12. 1. 1990; str. 6;
ru: Werbung; izvor: vidi gore

Nr. 38; 18.9. 1987; str. 11;
ru: Briefe; izvor: Niemand kann zwei Herren
dienen. (DSt:349)

Nr. 34; 25. 8. 1989; str. 70;
ru: Was mich argert; izvor: Hunger ist der
beste Koch. (DSt:366)

Nr. 3; 19. 1. 1990; str. 24;
ru: Inland; izvor: Hochmut kommt vor dem
Fall. (DSt:361)
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KLEIN
53. Klein - klein, aber nicht oho

KLEINVIEH
54. Auch Kleinvieh macht Mist

55. Kleinvieh und kein Mist

56. Kleinvieh macht auch Mist

KLUG
57. Die Volkspartei wird durch
Erfahrung nicht kliiger

KURZE
58. Kiirze ohne Wirze

LACHEN

59. Vranitzky-Helfer Krammer
und Keller: Wer ist der lachende
Dritte?

LEBEN
60. LaRt sie leben!

LIEBE
61. Geschaft geht durch den
Magen

62. Liebe gehl durch den Meinl

Nr. 24; 15. 6. 1990; str. 58;
ru: Gelegenheitsrubrik; izvor: Klein aber
oho. (infr.)

Nr. 27; 3. 7. 1987; str. 18;
ru: Inland; izvor: Kleinvieh macht auch Mist.
(DSt:470)

Nr. 8; 23. 2. 1990; str. 58;
ru: Kurz & gut; izvor: vidi gore

Nr. 39; 27. 9. 1990; str. 42;
ru: Mehrwert; izvor: vidi gore

Nr. 43; 25. 10. 1990; str. 9;
ru: Leitartikel; izvor: Durch Schaden wird
man klug. (DSt:572)

Nr. 3; 22. 1. 1988; str. 45;
ru: Tips; izvor: In der Kirze liegt die Warze.
(Dst:420)

Nr. 17; 29. 4. 1988; str. 15;

ru: Inland; izvor: Wenn zwei sich
streiten, freut sich der Dritte. (DSt: 189);
Wer zuletzt lacht, lacht am besten.
(DSt:421)

Nr. 10; 11. 3. 1988; str. 71;
ru: Wochenpresse-Leserclub; izvor: Leben
und leben lassen. (DSt:430)

Nr. 42; 21. 10. 1988; str. 17;
ru: Werbung; izvor: Die Liebe geht durch
den Magen. (DSt:441)

Nr. 25; 23. 6. 1989; str. 21;
ru: Werbung; izvor: vidi gore
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LIEBE
63. Alle Tricks sind erlaubt

LUGEN
64. Kurze Beine

65. Kurze Beine

66. Ligen haben kurze Beine

MACHT
67. Macht geht vor Recht

NAME
68. Nomen est omen

NOT
69. Not macht erfinderisch

PROBIEREN

70. Blamieren geht iber genieren

RAT
71. Kommt Zeit, kommt Rat

RAT
72. “Guter Rat"
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Nr. 19; 13. 5. 1988; str. 74;
ru: Werbung; izvor; In der Liebe und im
Krieg sind alle Mittel erlaubt, (infr.)

Nr. 10; 6. 3. 1987; str. 37;
ru: Inland; izvor: Ligen haben kurze Beine.
(DSt:449)

Nr. 13; 27. 3. 1987; str. 15;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 11; 16. 3. 1990; str. 35;
ru: International; izvor: vidi gore

Nr. 12; 23. 3. 1990; str. 15;

ru: Daten und Taten; izvor: Wer die Macht
hat, hat das Recht. (DSt:545); Gnade geht
vor Recht. (Sim:204)

Nr. 9; 3. 3. 1989; str. 52;
ru: Tips; izvor: Nomen est omen. (Dor:229)

Nr. 45; 8. 11. 1990; str. 26;
ru: International; izvor: Not macht
erfinderisch. (DSt:500)

Nr. 9; 3. 3. 1989; str. 70;
ru: Was mich &rgert; izvor: Probieren geht
Uber studieren. (DSt:531)

Nr. 14; 8. 4. 1988; str. 38;
ru: Inland; izvor: Kommt Zeit, kommt Rat.
(Dst:821)

Nr. 34; 26. 8. 1988; str. 5;
ru: Briefe; izvor: Guter Rat ist teuer.
(Sim:415)
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RAT
73. Es gibt Momente, die sind
Gold wert.

RAT
74. Mit Rad und Tat

RECHT
75. Alles, was recht ist

76. Recht muB sein

REICH
77. Lieber neureich als nie reich

SCHWEIGEN
78. Noricum-Waffenaffare:
Schweigen ist Gold

79. Schweigen ist Gold

DAS SEINE
80. Jedem sein Fett

SELBST
81. Nur wer sich selbst hilft,
hilft sich selbst

SICHER
82. Sicher ist sicher

Nr. 20; 18. 5. 1990; str. 4;
ru: Werbung; izvor; Guter Rat ist Goldes
wert. (Sim:415)

Nr. 22; 2. 6. 1989; str. 62;
ru: Servicethema; izvor: Mit Rat und Tat.
(DSt:675)

Nr. 12; 20. 3. 1987; str. 26;
ru: Inland/Justiz; izvor: Recht mufl doch
Recht bleiben. (Sim:421)

Nr. 21; 25. 5. 1990; str. 17;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 49; 6. 12. 1990; str. 33;

ru: Werbung (za tvrtku “Kapital und Wert”;
izvor: Lieber arm und gesund als reich und
tot. (infr.)

Nr. 8; 26. 2. 1988; str. 3;
ru: Inhalt; izvor: Reden ist Silber,
Schweigen ist Gold. (DSt:609)

Nr. 8; 26. 2. 1988; str. 22;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 38; 18. 9. 1987; str, 26;
ru: Alternative Landwirtschaft; izvor: Jedem
das Seine. (DSt:375)

Nr. 26; 30. 6. 1989; str. 70;
ru: Was mich argert; izvor: Hilf dir selbst,
dann hilft dir Gott! (DSt:345)

Nr. 9; 2. 3. 1990; str. 14;
ru: Daten und Taten; izvor: Sicher ist sicher.
(DSt:622)
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SIEGEN
83. Veni vidi visa

84. Veni vidi visa

85. Veni vidi visa

86. Veni. Vidi. Visa

SPATZ

87. Besser den Finger am Knopf

als das Dach in der Hand

SPAT
88. Sex im Fernsehen: Spat,
aber doch

89. Spat, aber doch

STEIN
90. Stein auf Stein

STURM
91. Wer Ol sat, wird Sturm
ernten

SUCHEN
92. Suchen und empfinden
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Nr. 25; 19. 6. 1987; str. 64;
ru: Werbung; izvor: Veni, vidi, vici.
(Dor:366)

Nr. 48; 27. 11. 1987; str. 80;
ru: Werbung; izvor: vidi gore

Nr. 46; 13. 11. 1987; str. 80;
ru: Werbung; izvor: vidi gore

Nr. 20; 18. 5. 1990; str. 8;
ru: Werbung; izvor: vidi gore

Nr, 10; 9. 3. 1990; str. 4;

ru: Werbung; izvor: Besser ein

Spatz in der Hand als eine Taube aufdem
Dach. (DSt:634)

Nr. 8; 26. 2. 1988; str. 3;
ru: Inhalt; izvor. Besser spat als nie.
(DSt:497)

Nr. 8; 26. 2. 1988; str. 66;
ru: Gelegenheitsrubrik; izvor: vidi gore

Nr. 40; 4. 10. 1990; str. 52;

ru: Wirtschaftspolitik; izvor: Kein Stein
bleibt auf dem anderen. (DSt:652); Stein
auf Stein macht einen Palast, (izvor nije
potvrden)

Nr. 38; 18. 9. 1987; str. 27;
ru: Alternative Landwirtschaft; izvor: Wer
Wind sat, wird Sturm ernten. (DSt:668)

Nr. 46; 13. 11. 1987; str. 65;
ru: Tips; izvor: Suchet, so werdet ihrfinden
(B:570)
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93. Wer suchet, derfindet

TEUFEL
94. Der Teufel schlaft nicht!

95. Der Teufel schlaft nicht!

ULTRA
96. Non plus ultra

UNGLUCK

97. Der Herzog von Cadiz bei
seiner Hochzeit (1972): Ein
Ungliick kommt selten allein

98. Ein Gratz kommt selten
allein

UNKRAUT
99. Unkraut verdirbt nicht

URBI
100. Urbi et Gorbi

WAHL
101. Die Qual der Wahl

102. Qual der Wahl

103. Qual durch Wabhl

Nr. 36; 8. 9. 1989; str. 50;
ru: Tips; izvor: vidi gore

Nr. 43; 25. 10. 1990; str. 57;
ru: Werbung; izvor: Der Teufel schlaft nicht.
(izvor nije potvrden)

Nr. 42; 18. 10. 1990; str. 60;
ru: Werbung; izvor: vidi gore

Nr. 10; 11. 3. 1988; str. 12;
ru; Daten und Taten; izvor: Non plus ultra.
(Dor:235)

Nr. 2; 9. 1. 1987; str. 37;
ru: Ausland/Spanien; izvor: Ein Unglick
kommt selten allein. (DSt:718)

Nr. 10; 11.3. 1988; str. 22;
ru: Inland; izvor: vidi gore

Nr. 52/Nr. 1; 29. 12. 1989/1990; str. 71;
ru: Leserclub; izvor: Unkraut
vergeht/verdirbt nicht. (DSt:719)

Nr. 48; 1. 12. 1989; str. 37;
ru: Titel; izvor: Investio te de papatu
romano, utpraesis urbi et orbi. (Dor:359)

Nr. 27; 3. 7. 1987; str. 51;
ru: Tips; izvor: Wer die Wahl hat, hat die
Qual. (DSt:782)

Nr. 14; 6. 4. 1990; str. 35;
ru: Weltwoche; izvor: vidi gore

Nr. 20; 18. 5. 1990; str. 40;
ru: Wirtschaft; izvor: vidi gore
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104. Qual der Wahl

WEIN
105. In Helnwein veritas

WEIN
106. Neuer Wein in alten
Schlauchen

WIE
107. Wie du mir, so diktier

108. Wie du mir, so diktier
109. Slawomir so ich dir
WILLE

110. Wo ein Wille

WOLF
111. Mit den Wolfen heulen

ZAHLEN
112. Wer zahlt, schafft an
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Nr. 46; 15. 11. 1990; str. 26;
ru: International; izvor: vidi gore

Nr. 25; 19. 6. 1987; str. 63;

ru: Wochenprcsse-Leserclub; izvor: In vino
veritas. (Dor:171)/Wezn sagt die Wahrheit.
(Sim:579)

Nr. 37; 15. 9. 1989; str. 50;

ru: Tips; izvor: Man soll den neuen Wein
nicht in alte Schlauche tun. (infr.); Alter
Schlauch halt neuen Most nicht. (Sim:461)

Nr. 19; 8. 5. 1987; str. 63;
ru: Wochenpresse-Leserclub; izvor: Wie du
mir, so ich dir. (DSt:804)

Nr. 24; 12. 6. 1987; str. 63;
ru: Wochenpresse-Leserclub; izvor: vidi gore

Nr. 4; 26. 1. 1990; str. 51,
ru: Tips/Thcater Brett; izvor: vidi gore

Nr. 11; 16. 3. 1990; str. 10;
ru: Daten & Taten; izvor. Wo ein Wille ist,
ist auch ein Weg. (DSt:805)

Nr. 20; 8. 5. 1990; str. 34;

ru: Wirtschaft; izvor: Wer mit den Wolfen
essen will, muR mit den Wélfen heulen.
(Sim:599)

Nr. 12; 20. 3. 1987; str. 42;
ru: Kultur; izvor: Wer zahlt, der befiehlt
(infr.)
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ZULETZT
113. Wer zu spat kommt, den
straft das Leben

Nr. 9; 2. 3. 1990; str. 65;

ru: Kommenlar; izvor: Wer zu spéat

kommt, iRt mit den Gemalten an der Wand.
(Sim:490); Wer zuletzt kommt, dem bleiben
die Knochen. (sent,/infr.)
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