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U ovom se teorijsko-apliktivnom plaideyeru rasvjetljava i stavlja
u meduodnos te suprotstavlja pojam kulture i turizma, i to posebice i kao
sintagmu.

Ukazujuéina pomanjkanje tekstova i literature iz ovog podrucja i raz-
lazuéi Cinjenicu da u kulturi iturizmu te turizmu i kulturi u nas o¢ekivano
»Spajanje« joS§ nije izvrSeno, autor takoder ukazuje na mnogobrojne i viSez-
nacne negativne funkcije i djelatnosti u tom odnosu.

Primjeri iz turizma Jugoslavije, istice se u ¢lanku, kada se radi o hu-
manistickim i kulturoloSkim vrijednostima, Ceste su paradigme s atributi-
ma negativnih konotacija.

Sredstva da se odnosi prevladaju su razlicita, a jedno od najvaznijih
je i edukacija i sustav obrazovanja putem novog humanistickog didaktic-
kog modela interdisciplinarne i medufakultetske organiziranosti.

No, kada se radi o razvijanju receptivne i emitivne turisticCke kulture,
onda ova pitanja dobivaju mnogo Siru sferu edukacije 1smislenih postupa-
ka, sve u Zelji i cilju da se s jedne strane postignu planirani i optimalni eko-
nomski efekti i s druge strane saCuvaju irazvijaju izvorni i kreativni kul-
turni i kulturno-umjetnicki entiteti,

1L Opojmovnom odredenju, meduodnosu iproturje¢ima
kulture i turizma

Dugo vremena meduodnosu te moguéim nepovoljnim odno-
sima kulture i turizma nije se posvecivala potrebna Sira paZznja.
I kultura i turizam bili su samo u fokusu sporadi¢nih istraziva-
nja. 1 dok kultura, i kultura i umjetnost, i danas »Cine znacajnu
marginalnu pojavu« u koju se svi zaklinjemo, turizam kao slozen
druStveni fenomen u svom obvezatnom prelazu »iz kvantitete
u kvalitet«, postaje, iako prvenstveno iz utilitarnih razloga, pred-
met sve ve€eg sociokulturoloSkog interesa, poiman u svoj svojoj
interdisciplinarnoj i mnogoznacnoj pojavnosti.

U tom kontekstu i kultura u turizmu, i turizam u kulturi, te
turistiCka kultura, postaju, takoder, sve viSe, predmet naSeg raz-
liCitog (po zadatku) i zajedniCkog (po cilju) interesa. Kao rezultat
Sirih civilizacijskih tekovina, i kultura i umjetnost te turizam, uz
traganje po svojim izvorima, opipavaju pulseve zajedniStva i me-
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dusobne uvjetovanosti, okrecuci se pritom svojoj buducnosti i Si-
roj drustvenoj perspektivi.

Turisticki gledano, pocCetak ovih kretanja — za koja se i mi
zalazemo, a u vezi su s aspektima kulture i turizma —proniknut
¢e nova obzorja kulturnoturistickog identiteta, u kojima ée »jed-
nostrano prezentiranje i poistovjeCivanje kulturne baStine
i ukupne objektivne kulture« biti zamijenjeno sa sretnom simbio-
zom onog antropoloSkog, prirodnog, antropogenog i onog sub-
jektivnog, zZivog, ¢ovjekovog, institucionalnog, domicilnog, tradi-
cionalnog i ambijentalnog, onog Sto stvara kulturno-turisticki
ambijent i atmosferu ugodnog turistiCkog boravka odredene sre-
dine.

Takav trend kretanja, gledajuci u naSim okvirima, izazvat ce
povratne impulse i kod postojecih turisti¢kih organizacija, koje
Ce, za razliku od onog Sto je danas najceS¢e, u ovakovim akcija-
ma vezivanja kulture i turizma, vidjeti svoje pojedinacne i drus-
tvene Sire interese i orijentacije.

U tom cilju i Zelji, piSemo i produbljujemo hipoteze i argu-
mente o vezivanju i meduzavisnosti kulture i turizma kao para-
digmi koji onom »druStvenom« i »ekonomskom« nosi nove, a u is-
to vrijeme, originalne, plodove ljudskoj djelatnosti i njenoj civili-
zaciji.

PokuSajmo to i znanstveno-aplikativno definirati i odrediti.

ViSeznacne su meduzavisnosti i vrijednosti u sintagmi kultu-
ra i turizam. Korelaciju susreéemo i potvrdujemo, bez obzira da
li pojam KULTURE definiramo i sagledavamo izdvojeno ili u vezi
s TURIZMOM, da li je tumacimo u Sirem aspektu »kao cjelokup-
nu ¢ovjekovu privrednu, druStvenu i duhovnu aktivnost« te kao
»cjelokupno djelovanje jedne druStvene formacije« ili je analizi-
ramo kao »posebnu« disciplinu i ljudsku djelatnost primijenjenu
na konkretan problem ili Cinjenicu.

U tom smislu kultura kao civilizacijska tekovina najvisSeg re-
da vrijednosti i identiteta pojavljuje se spram turizma dvojako: ili
kao kultura u turizmu _ili kao turizam u kulturi, odnosno kao
»posebna«, tj. TURISTICKA KULTURA. Ova evolucija razvitka
i napretka nije rezultat neke »umjetne« potrebe ve¢ dijalekticka
zakonitost koja proizlazi iz bica turizma i turiste, kojemu je, uz
svu i Cestu »povrsnost« dijela motivacije i svu lukrativnu datost,
imanentna humanistiCka i kulturoloSka dimenzija — kao Spiri-
tus movens opceg i osobnog napretka.

Nedvojbeno je, da valencije i funkcionalnosti postoje kod
ovih pojmova i pojava jer one odrazavaju razvoj ljudskog drus-
tva i Jer predstavljaju odraz, izraz i refleks tog razvoja, isto kao
Sto u postojanju dijalektiCkog sukoba izmedu ljudsko-humanis-
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tickog i trziSno-komercijalnog, kroz slobodno i oslobodeno vrije-
me, dozivljavaju svoju simbiozu i novu postojanu kvalitetu.

Njihov meduodnos i Zivotna sraS¢enost oZivotvoruje se u bi-
¢u njihove pojavnosti i sustine, a vrlo se reljefno potvrduje pu-
tem pojmovnog i sadrzajnog definiranja.

Od identicnih definicija za ovu priliku izdvajamo jednu, koja
formalno isadrzajno oblikuje obje ljudske djelatnosti i pojave (ci-
tiramo): »Kultura (ili TURIZAM) je nacin zivota, uzrok, faktor
i ogledalo druStva«. To zna€i da KULTURA (kao i turizam) ovise
od ljudi i njihovog naCina svakodnevnog zivota. Slijedom te ana-
logije, Jost Krippendorf ima pravo kad kaze »da bi se promijenio
turizam treba se promijeniti svakidasnjica«.1

Kauzalitet kulture i turizma, nema sumnje, moze se kristal-
no pojasniti i na slijedeci nacin:

da je kultura proces ovladavanja i nadvladavanja prirodnih
i druStvenih pojava, a turizam je prirodno-prostorni, privredni
i druStveni happyend, putem kojeg odredena zemlja na najbolji
nacin prezentira, ili moze prezentirati, svoju kulturu.

Pozitivni utjecaji i odnosi izmedu kulture iturizma, vidjet ée-
mo iz nadolazecih primjera, imaju najSira znaenja i manifestne
oblike, u ovim uzim podrucjima i sferama:

—sociokulturne pojave (utjecaj turista na receptivno stanov-
nistvo i obratno, utjecaj na navike, obicCaje, etiku, moral,
nacin zivota i rada, stambenu i komunalnu kulturu, javne
sluzbe te stvaranjem i razvojem novih potreba);

—kulturno razvojne pojave (utjecaj turizma na kulturnu
razinu stanovnistva, na razvoj kulturnih djelatnosti i kul-
turne infrastrukture i na ekonomski polozaj kulturne sre-
dine);

—povezanost kulturno historijske i prirodne baStine s turiz-
mom (potkradanje baStine ili njeno unapredivanje) razvoj
ili uniStavanje bastine i tome slicno;

—te, $to je posebice vazno i »novo« —stvaranjem kulturnog
i kulturnoturisticCkog ambijenta date sredine.

No da bi se moglo ovladati ovim pojavama, planirati te vodi-

ti njihove izvorne vrijednosti i sazimati ih u njihovom meduodno-
su, moramo dobro ovladati ovim preduvjetima i datostima:

—kulturnim elementom turistiCkog kretanja (a on se gradi
na: informiranosti, upoznavanju, kontaktiranju i dozivlja-
vanju);

lJost Krippendorf, Putujuée CovjeCanstvo, Liber i Institut za turizam,
Zagreb, 1986, str. 105
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—kulturnom motiviranoScu turistickih kretanja (etnosocijal-

ni, umjetnicki, ambijentalni, manifestacijski, pejzazni);

—XKkulturnim faktorima turistickih kretanja (stupanj naob-

razbe, turisticka kultura, receptivni faktori, usluznost,
sadrzaji turistickog boravka).

Svi ovdje izneseni navodi, kao i mnogi drugi, nedvosmisleno
upucuju na zakljucak da kultura i turizam (turizam i kultura)
medusobno korespondiraju, s napomenom, da je stupanj njihove
povezanosti veci u druStvima i narodima s bogatijim kulturnim
stupnjem i civilizacijskim identitetom, te razvijenijim druStvenim
i ekonomskim odnosima (o.p. tj. u zemljama veceg nacionalnog
dohotka per capita).

Medutim, kao i mnoge pojave, i kultura i turizam u svom
»dnevnom« tekucem Zivotu poprimaju janusovske manifestacije
I stanja, pojedinaCno i skupno, interno i eksterno, pa uz visok
stupanj jedinstva i meduzavisnosti te pozitivnih vrijednosti, po-
primaju sve izrazitije oblike kolizija, proturjecja, tj. negativnih ili
nepovoljnih manifestacija. DruStva razvijenije i bogatije kulture,
te kulture i turizma, imaju, u pravilu, manje realnih i mogucih
proturjecCja, unutar i izmedu promatranih promotornih aktivnos-
ti, i obratno, ona, nerazvijenija, viSe (i to u potencijaliziraju¢em
obliku) suprotstavljajucih elemenata.

Takovom stanju zasigurno je viSe razloga (o Cemu u nastav-
ku govorimo slojevitije i sa snagom argumentacije), ali je oCito
da jedan treba svakako izdvojiti: nalazi se i proizlazi iz sfere tu-
rizma, ili jo§ preciznije iz »ekonomskog ili cak ekonomistickog
gledanja na turizam«,2i to upravo u zemljama u razvoju, koje pu-
tem turizma Zele »brzo« i »lako« premostiti vjekove i decenije
svoje zaostalosti i inferiornosti.

Primjeri naSe zemlje u tom smislu dovoljno su indikativni
i poucni. Tu je sukob humanistickog i kulturoloSkog s jedne stra-
ne, i ekonomsko-trziSnog s druge strane, bio bolan i oCit na Stetu
onog humanistickog, posebice u pocetnoj i drugoj fazi turistic-
kog razvitka.

1razvoj kulture u nas pocCesto nije i5ao uzlazno i osmisljeno.
Kultura je bila i ostala u sferi potroSnje i na margini druStvenog
razvoja, a mnogi uspjesi i kulturni dometi, ipak su bili iznimka
Sireg druStvenog i kulturoloSkog konteksta, koji je za nju u cije-
losti bio i ostao nepovoljan i nedovoljno afirmativan.

Ovakovo stanje imalo je za svoju posljedicu gubljenje jedin-
stva interesa i razvoja kvalitetnog Cina u aplikaciji kulture u tu-

2Vlatko Jadres§lé, »O nekim sociokulturoloSkim oznakama i kontro-
verzama naSeg turizma«, Radovi Filozofskog fakulteta u Zadru, Razdio filozofije
psihologije, sociologije i pedagogije (3), Zadar, 1987, str. 234
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rizmu (iturizma u kulturi), te rezultiralo ¢estim mimoilazenjima,
potiranju i sukobljavanjima.

To se sve dogadalo (i dogada), bez obzira Sto nam je dobro
poznata sva slojevitost turizma kao sloZzene i znacajne druStve-
noekonomske pojave, i da naglaSeni utilitarni interes, u procesu
i na duzi rok daje negativne i pogubne posljedice.

Zato se, rekli bismo, ve¢ izvjesno vrijeme, ipak mijenjaju i po-
boljSavaju slike, mijene iistine o turizmu, a stim u veziio kultu-
ri iturizmu. Tome je, bez sumnje, pogodovala sama konkurenci-
ja na svjetskom turistiCkom trziStu i razvoj kvalitetne ukupne
i pojedinacne turistiCke ponude, koja je morala pratiti sve dife-
renciraniju turistiCku potraznju, nastalu na sve izrazenijoj potre-
bi Covjeka za komunikacijom, prirodom, igrom te razvijanjem
licnosti, gdje sadrzaji i programi kulture, nadahnuti autenticnim
ambijentom ivrijednostima, sve viSe plijene i dolaze do zasebnog
izrazaja.

To nije nikakvo ¢udo ili pak privremena tendencija, nego
jedna zakonitost u razvoju suvremenog ¢ovjeka nastala u sve ve-
¢em bogatstvu formi i standarda, i u svojevrsnom »ponoru« slo-
bodnog vremena, u kojem upravo turizam predstavlja njegov
najpotpuniji oblik doZivljaja i razonode, i to kako »one« kulturne,
tako i zabavne i sportskorekreativne.

Iz svega recenog proizlazi potreba za razvojem i poveziva-
njem kulture i turizma, kao korelativhog odnosa jedne meduza-
visne, polivalentne i interdisciplinarne pojave suvremenog drus-
tva.

U turizmu razvijenih zemalja ovo »spajanje«, kao $to smo na-
veli, ve¢ je u globalu iuglavnom »izvrSeno« (5to ne znaci da se ne
odvijaju jos procesi kolizija i proturjecja).

S druge strane primjeri iz jugoslavenskog turizma upucuju
na zakljuCak da u tom smislu cinimo prve ozbiljne organizacij-
ske akcije i postupke, Zeleci i na taj nacin u globalu povedéati i po-
boljsati ukupnu turistiCku ponudu itzv. izvanpansionsku potros-
nju. Kad ovo kazemo, to ne znaci da ido sada nismo imali podos-
ta dobrih i kvalitetnih primjera spoja kulture i turizma. Uz takve
primjere, medutim, bilo je i Stetnih komercijalizacija kulture za
svrhe i potrebe turizma, Sto je devalviralo prave akcije i pravu iz-
vornu sustinu ove veze. Cini nam se, naime, da ne grijeSimo ako
ustvrdimo da kultura nije bila prezentirana i koncipirana u fun-
kciji postizanja ekonomskih ciljeva i u¢inaka, odnosno da je tzv.
ekonomska kultura ili ekonomika kulturnih djelatnosti bila du-
boko i neopravdano u zapecku.

Prava vrijednost kulture uvijek je naime bila zrtvovana tre-
nutnim komercijalnim interesima momentalnog profita, zabo-
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ravljaj'ui pri tome na svu pogubnost takvog stava i orijentacije
na dugi rok, bez obzira Sto se, iznimno, mogu uvjetno prihvatiti
razlozi i poneki programi zabavno-kulturne provenijencije koji
imaju prerogative »masovne« kulture ili sadrZzaje izravno vezane
na raznovrsni turisticki auditorij koji je nedovoljno primjeren se-
rioznoj kulturnoj prezentaciji. No, to onda treba biti izuzetak na
kojeg trebamo svjesnom akcijom djelovati da se u procesu pre-
vlada. Dijelimo miSljenje i zastupamo tezu da se svaki istinski
kulturni Cin ili kreacija te dozivljaj spomenickog razgledavanja
moze i treba verificirati i putem tzv. ekonomskog ili poslovnog
ucinka, posebice kad se ovaj etablira u supstancu turistickog do-
gadanja. U tom smislu na kulturu treba gledati kao na podlogu
ili bazu odredenoj proizvodnji ili usluzi, a ne kao potrosnju i ne-
ku »elitnu« potrebu uskog broja konzumenata.

No da se vratimo na pitanja funkcija kulture i turizma i na
analizu njihova meduodnosa i mogucih kontroverzi na primjeri-
ma vezanim uz nas turizam, jer je nedvojbeno da je u tim odnosi-
ma pocesto i podosta onog $to je neprimjereno i negativno.

Naime, difuzija, nerazvijenost pa i izopCenost odnosa i sta-
nja kulture iturizma u nas —Sto proizlazi ili iz dispariteta teorij-
sko-aplikativne paradigme ili iz nedovrSenog »spajanja« te slabe
stohasticke veze —uvjetuje mnogobrojne teSkoce na polju kvali-
tetne suradnje irazvoja, te ima za svoju posljedicu sve izrazenije
bujanje i potencijalizacije negativnih 1 nepovoljnih premisa i po-
java u oba svoja segmenta, kao i u njihovoj sintezi. Umjesto obo-
gadivanja odnosa, Sto je i tendencija razvijenog svijeta, cesto smo
svjedoci »kratkih spojeva«, nekvalitetnih rjeSenja, improvizacija,
komercijalizacija, ili, pak, samo relativno i djelomi¢no dobrih po-
stupaka i rezultata. Pravih rezultata, vrijednosti i napretka uisti-
nu je malo, pa oni ni izdaleka ne prate pojedinaCne i druStvene
mogucnosti nosilaca odredene sredine ili organizacije.

Koliko je to za jedno druStvo (u ovom slucaju nase) Stetno,
neka pokazu samo neki primjeri, koji u obliku fenomena oslika-
vaju suvremeni turizam. Ali prije toga, a radi potvrde teze, dat
¢emo nekoliko opservacija iz »osobne karte« suvremenog turiz-
ma.

Suvremeni turizam je ve¢ danas stalna zakonitost naSeg vre-
mena; ona je imanentna kulturna potreba, koja sve vise evoluira
u neophodno (da ne kazemo egzistencijalno) dobro; turizam je
socijalna forma zivljenja i rekreacijska potreba suvremenog cov-
jeka; svi slojevi druStva, a narocito i sve viSe srednji sloj, sudjelu-
Ju u turistickim kretanjima.3

3Covjek je odvajkada putovao i lutao. Poznata su nam tri tipa vje¢nih lutali-
ca: Ahasver (Pilatov strazar ili Isusov postolar) koji luta bez nade u povratak; Odi-
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RaCuna se da danas od 5 milijardi stanovnika naSe planete
viSe od 40 posto godiSnje sudjeluje u stalnim povratnim turistic-
kim kretanjima, te da je od toga broja viSe od 380 milijuna tzv.
inozemnih turista. Samo ovi posljednji ostvaruju prihod od pre-
ko 150 milijardi USA dolara?

Ovaj druStveni fenomen prvenstveno se istiCe (uza sve nega-
tivne elemente) po mnogobrojnosti svojih pozitivnih funkcija
i karakteristika koje se odrazavaju na privredne idruStvene dje-
latnosti (0.p. vidjeti ekonomske ili privredne te druStvene ili nee-
konomske turistiCke funkcije). Ove ga funkcije, ve¢ danas,
u zemljama razvijenog svijeta, svrstavaju u jednu od najznacajni-
jih ekonomskih grana i pojava suvremenog €ovjecanstva, pa ne-
ma sumnje da njegovo vrijeme i pun zamah, razvoja tek dolazi.

No, osim ovog djelovanja turizma u »postizanju ekonomskih
ciljeva«, ne smijemo zaboraviti ni na njegovo »rekreacijsko« dje-
lovanje i na zna€enje u sferi druStvene aktivnosti, gdje izdvaja-
mo utjecaj turizma na: postizanje visih zivotnih navika, razvija-
nje licnosti, kulturnih navika 1 potreba, povecanje kulturnog
i edukativnog stupnja (pa i stupnja informiranosti), jaCanja
zdravstvene, socijalne i politiCke funkcije, uklanjanja i smanje-
nja razlika izmedu sela igrada, fizickog i umnog posla, upozna-
vanje domovine i svijeta, razvijanje patriotizma, koegzistencije
i medusobnog zblizavanja, socijalizacije licnosti, razvijanja higi-
jenskog standarda i urbano-ruralno-komunalnih djelatnosti
i javnih sluzbi, razvijanja potreba Guvanja i aktivne zaStite pri-
rodnih iantropogenih vrijednosti, razvijanje kulturnih, zabavnih
i sportsko-rekreativnih potreba ija€anja fiziCkih i duhovnih kon-
dicija, razvijanja turisticke kulture emitivnog i receptivnog sta-
novniStva te utjecaja na smanjenje svih negativnih i nepovoljnih
funkcija i elemenata kod druStvenih i ekonomskih, turistickih
funkcija.

Radi svega toga postavlja se nezaobilazno pitanje: mozemo
li mi i koliko dugo na ovakva kretanja itendencije biti relativno
indiferentni ili pak zadovoljni sa Cinjenicom da npr. od svjetskog
turistickog »kolaCa« (od 150 milijardi USA dolara) participiramo
tek 2,5 milijarde USA dolara. Svakako, da ne. Ali to nije dovoljno
izraziti kao fakat, ve¢ smislenom aktivnoSéu i prilagodenom po-

se/ — koji luta i lutajuci trazi povratak rodnom kraju i Eneja — koji trazi drugu
domovinu. Suvremeno covjeCanstvo, od sredine proslog stoljeca upoznaje i turis-
tu — »homo movensa« — -liorno viatora«, koji privremeno boravi izvan domicila.
Po njemu se iobiljeZava era masovnog turizma i masovnih migracija.

' Ove Cinjenice dobivaju jo$ viSe na vrijednosti ako se suo€imo s prisutnim
imogucim svjetskim kataklizmama (glad, bolest, militarizam, ekologija i inflaci-
ja), gdje, isticemo samo radi primjera: glad ibolest godiSnje uzmu oko 50 milijuna
Zitelja, a dnevno umire oko 50 tisuca djece.
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litikom razvoja raditi da ono Sto je Zelja ili deklaracija bude
stvarna akcija i program. Da bi se to ostvarilo, treba jacati mate-
rijalnu osnovu, mijenjati turistiCku i druStvenu klimu, prilagoda-
vati instrumentarij, ali i djelovati na »drugom« planu, na planu
razvijanja kulturne potrebe i kulturnog razvoja, razvijanja kul-
turnih institucionalnih formi i razlic¢itih osobnih inicijativa, pri-
lagodavati kulturna sredstva i sadrzaje prema turistiCkim potre-
bama emitivne sredine i turistickim nositeljima i razvijanjem tu-
ristickog inventara receptivnog miljea.

Ovo posljednje znaci (a tu €esto ulazimo u greSke) da turi-
zam —a onda i kultura i turizam i obratno —nisu samo pravo,
dar i privilegija receptivnog podrucja, ve¢ isto tako nuznost, po-
treba, zelja I interes podrucja odakle turista dolazi i gdje se for-
mira i oblikuje turistiCka potraznja, tim viSe, jer ne postoje Cisti
»neturistiCki« ili Cisti »turisticki« krajevi i zemlje, bez obzira na
razlike u broju, ucestalosti, intenzitetu i oscilacijama prostornog
i vremenskog turisticCkog obuhvata.

Sve ovo je tim urgentnije, jer ukljuCivanje kulturoloSke kom-
ponente ikulturnog identiteta ivrijednosti u trziSnu zavisnost tu-
ristiCke potraznje i ponude, osim postojane kvalitete, daje dodat-
ne iizdasSne ekonomske ucinke te razliCite koristi na individual-
nom i Sirem druStvenom planu.

2. Pregled i sistematizacija sadrzaja kulture i turizma

Pojmovno odredenje i meduodnos te proturje¢ja kulture itu-
rizma dali su nam viSe nego jasnu potvrdu da je, poradi konzis-
tentnosti problematike, potrebno utvrditi veze i odnose, dodirna
podrucja, polja i prostore suradnje te pokuSati nabrojiti i siste-
matizirati sva ona pozitivna, tj. skladna i negativna, odnosno ne-
povoljna obiljezja i funkcije kulture i turizma, zbog daljnjeg teo-
rijskog i empirijskog traganja za hipotezama i potvrdenim cinje-
nicama te oblikovanju (kao konacan cilj) pojedinih sinteza, i to
sve zbog viSestruke koristi i smislenosti obaju fenomena.

To éemo, za ovu priliku, uciniti pomocu tzv. povezanih »blok
tema isadrzaja« od interesa za svestrano proucavanje, i to: pu-
tem interdisciplmarnog pristupa istrazivanja turizma u svojim
temeljnim sferama: antropologijskoj, sociokulturologijskoj, pro-
storno-prometnoj, psihologijskoj, ekologijskoj, organizacijskoj,
institucionalnoj i posebice ekonomskoj — koja je zajednicki na-
zivnik svim prethodnim, te analiticko-kauzalno, u dijelu tzv. po-
sebnih tema i sadrzaja od interesa i potreba razvoja i kulture
i turizma.
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S tim u vezi, a za ove potrebe, naglaSavamo i izdvajamo ove
odnose, veze i moguca proturjecja:

— turizam kao interakcija kulture i licnosti,

— turista kao homo ludens i dokolicar,

— entiteti kulture i turizma,

— prirodne i antropogene vrijednosti u turizmu,

— turizam iodgoj svestrane humanisticke i socijalisticke lic-

nosti,
— razvijanje licnosti i turizam,
— turizam kao sociokulturologijska pojava svoje vrste i nje-

govo mjesto u okviru problematike slobodnih sredstava
I slobodnog vremena,

— turistiCka kultura5s

— uloga kulturne basStine u ostvarivanju kontinuiranog et-
nosa naroda,

— kulturni identitet i akulturacija u turizmu,

— turizam kao kulturologijski fenomen,

— kultura-edukacija-humanitet-turizam,

— sociokulturne pojave u turizmu,

— kulturno razvojne pojave i turizam,

— turisticko kultiviranje,

— turizam kao faktor razvoja istinskih kulturnih potreba,
— receptivna i emitivna kultura stanovniStva u turizmu,
— kultura turisti¢kih radnika,

— kulturni kontakti i ostvarivanje vrijednosti preko turistic-
kih susreta,

— turizam kao »paso$ mira« i faktor internacionalizacije,
— turizam kao faktor susreta naroda i kultura,

— povezanost kulturnopovijesne i prirodne baStine u turiz-
mu,

— kultura jezika u turizmu,
— etika u kulturi i turizmu,
— turisti¢ki hedonizam i turisti¢ka kultura,

“TURISTICKA KULTURA je uZi pojam od kulture iturizma. Ona je jedna od
vrsta tzv. posebnih ili apliciranih kultura, kao $to su npr, tehnicka, fizicka, zdrav-
stvena, stambena, obrazovna, kultura slobodnog vremena, odgojna, sportska,
radna, proizvodna usluzna, kazaliSna, glazbena, filmska, zabavna, institucional-
na, masovna, elitna, ekonomska, opéa i osobna kultura i tome slicno. Ona je kul-
tura putovanja i odmora izvan domicila, a temelji se na proucavanju urbane
sociologije, kulturne antropologije, sociologije kulture, kulturne politiko, turlz-
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— masovna kultura i turizam,6 paradigme i opasnosti od
tzv. subkulture,

— Zivi strani jezici i turizam,

— animacija u turizmu, komunikacija s turistima,

— masovne priredbe u turizmu,

— utjecaj turizma na lokalnu kulturu,

— suveniri i autenti¢ne vrijednosti u turizmu,

— sociologija slobodnog vremena i sociologija turizma,

— 0 umjetnickoj bastini i kulturnoj povijesti pojedine sredi-
ne i njihovoj povezanosti s turizmom,

— kulturni i kulturnoturisti¢ki ambijent,

— kultura putovanja i odmora, tj. boravka,

ma, pedagogije, psihologije, organizacije slobodnog vremena te drugih discipli-
na. Nikica Kolum bi¢ je (u Zborniku radova Humanisticke vrijednosti turiz-
ma, PedagoSka akademija Zadar, 1977.) definira -kao dio opée kulture-, pa kaze
-da je to skup istupanj navika, spoznala i postupaka koji Covjeka osposobljavaju
da vlada ida se snalazi u svim odnosima i pojavama koje nastaju i koje se name-
¢u putovanjem, prihvaéanjem i boravkom u turisticke svrhe-. Po naSem, turistic-
ka kultura je jedna od tzv. posebnih ili apliciranih kultura, koja sadrZzava elemen

te i vrijednosti subjektivne i objektivne kulture u sferi emitivnog i posebice recep-
Llvnog turizma ili turistiCkog podrucja, U turistiCkoj kulturi se — s jedne strane
— susrec€u, osmiSljavaju lkvalitetno spajaju razliciti Coviekovi elementi 1poticaji
(navike, tradicije, motivi, spoznaje, tendencije), i —s druge strane —promoviraju
i turisticki valoriziraju ukupna i pojedinaéna materijalna dobra kulturne bastine,
prirodnog, prostornog, ekoloSkog te t.uristicko-ugostiteljskog fundusa, sve u cilju
zaStite, ocuvanja, ovladavanja, razvijanja, planiranja, organizacije i gospodare-
nja ukupnih resursa u kulturi i turizmu. TuristiCka kultura se moZze i treba pro-
matrati s tri razine i tri (medu) odnosa:

— sociopsiholoSkopedagoSkog (Covjek kao srediSte turistickog fenomena,
njegove tradicije, navike, ¢uvstva, spoznaje, motivacije, tendencije i njegove cilje-
ve),

— edukativnog: da putem odgoja i obrazovanja tj. razvoja kadrova jacCa
i obogacduje svijest o ulozi subjektivnih €inilaca u turizmu s humanistickog i eko-
nomskog aspekta, ito glede njegove uloge u turistickim kretanjima: kao turisti¢-
kog rezidenta, turistickog radnika te receplivnog i emitivnog stanovniStva odre-
denog podrucja,

—organizacijsko-poslovno-ekonomskog (u cilju postizanja optimalne orga-
nizacije rada na programima kulture, zabave 1 sportsko rekreacije te ostvarenja
pozitivnih ekonomskih rezultata poslovanja). Razlikujemo inicijativnu ili emitiv-
nu 1recepttvnu turistiCku kulturu (podjela po kriteriju turistickog podrucja ili
kraja). Obje se manifestiraju dvojako u odredenom kraju. Tako npr receplivna
turisticka kultura razvija receptivne turistiCke potrebe i kulturne standarde
i kvalitete u svom kraju, ali i oblike inicijativne turisticke kulture i motivacije
(npr, ¢eznja, navika i potreba za putovanjima).

" S obzirom na obiljezja i tendencije turizma pitanjima masovne kulture
i obrazovanju semiologa (stru¢njaka za masovnu kulturu) treba posvetiti stalnu
paznju.
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— ozivljavanje seoskih miljea, naselja, urbanih jezgri i osta-
lih prirodnih i drugih resursa,

— prostorna i prometna komponenta u turizmu,

— ispitivanje kulturne motivacije turistickih kretanja,

— kulturni interes u turizmu,

— utjecaj iracionalnih faktora u turizmu,

— turistiCka sezona i kriminalitet

— potencijalizacija turistiCke patologije,

— turizam i organizacija kulturnog Zivota,

— turizam kao faktor kulturne suradnje,

— kulturna i turisti¢ka politika,

— organizacijske forme kulture i njihova povezanost i uvje-
tovanost s turizmom,

— organizacija kulturnih sadrzaja u turistickim organizaci-
jama,

— stvaranje kulturnoturistickog ambijenta i formiranje tu-
ristiCkih mjesta odredene sredine,

— organizacija kulturnih djelatnosti i turizam,

— znacenje turisticke kulture kod Skolske omladine,

— kultura i obrazovanje u funkciji turistickog razvoja,

— obrazovanje turistiCkih kadrova humanisticke i kulturo-
loSke orijentacije,

— kultura-komunikologija-informacijski sustav-turizam,

— prihvat turista i organizacija dnevnih i prigodnih sadrza-
Ja,

— selektivne vrste turizma i selektivni programi,

— umjetnicke radionice, izlozbe, galerije i susreti umjetnika
kao elementi kvalitetne turisticke ponude,

— organizacija sportskih i zabavnih priredbi u turizmu,

— festivali i problemi »elitistiCkog« turizma,

— sajmovi i prigodne izlozbe u turizmu,

— etnografski, folklorni i drugi sadrzaji u turizmu,

— organizacija ekskurzija, izleta i putovanja,

— organizacija i pedagogizacija slobodnog vremena,

— »Stedjeti — putovati — uciti,

— teorija Sight seeinga u turizma,

— turisti¢ki vodici,

— druStvena nadgradnja — kvartalne djelatnosti i turizam,

— drustvene i ekonomske funkcije u turizmu,
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— kultura kao faktor poboljSanja neinventivne turistiCke
ponude,

— knjizevni i umjetnicki turisticki vodici,

— propagandna sredstva u turizmu i njihovi mediji,

— izdavacka djelatnost u turizmu,

— turizam kao faktor kulturne suradnje i razmjene u zemlji
i inozemstvu,

— razmjena i prezentacija kulturnih i turistickih dobara
s inozemstvom,

— institucionalni oblici organizacije turizma i kulture,
— zakonodavstveni aspekti turizma i kulture,

— kadrovi ili subjekti u turizmu (od njihove ruralne i urba-
ne transformacije do tzv. turistickih ambasadora zemlje),

— turizam kao funkcija kulturnog razvoja zemlje,
— kultura kao faktor turistickog razvoja zemlje,
— kultura i turistiCke vrijednosti,

— kultura u ugostiteljstvu i hotelijerstvu i ostalim usluznim
djelatnostima vaznim u turistickom promicanju,

— opasnost od »folklorizma« i sveopéih opasnosti od komer-
cijalizacije autohtonih i tradicionalnih vrijednosti te kul-
turnih vrijednosti i dobara svjetske i nacionalne bastine,

— kultura, poslovnost i efikasnost turistickog gospodarenja,
— meduodnos kulture i ekonomike-ekonomije,

— turizam kao faktor ozivljavanja i ekonomskog jacanja
kulturne bastine,

— ekonomika —kultura —turizam,

— planiranje i zaStita te humanizacija prostora u turizmu,

— ekologija — zaStita Covjekove sredine i turizam,

— kultura —zastita —higijena —turizam,

— od aktivne zaStite do turisticke valorizacije,

— ravnoteZa ekologije i ekonomike —imperativ turistickog
razvoja,

— nacionalni parkovi, parkovi prirode i druge prirodne vri-
jednosti i njihova zastita u turizmu.

Ovom poprilicnom popisu treba pridodati one funkcije iele-
mente u turizmu koje prilikom praktiCne primjene i upotrebe te
spletom razliCitih uzroka i utjecaja dobivaju (djelomicno ili pot-
puno) negativna ili nepovoljna obiljezja, na koja se, medutim, pu-
tem osmisljenog procesa i politike kulturnog 1 turistickog razvit-
ka, mozZe pozitivno djelovati, kako na njihovo smanjenje tako ina
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samo ukidanje. Izdvajamo, ovdje, sljedece negativne elemente
i proturjecja:
— povrdnost kulturnog obogacivanja,
— psihosocioloske osnove turizma kroz tri temeljne negativ-
nosti:
frustracija, poremecaji u sistemu vrijednosti i popustanje
socijalne kontrole,
— turizam kao faktor sve veée desocijalizacije Covjeka,
— socijalna distorzija domicilnog stanovnistva,
— turizam razvija kult povrsnog Zivljenja, putem teznje za
lagodnim, bezbriznim i neobaveznim zivotom,

— turizam inducira neplansku izgradnju, posebice izgrad-
nju kuca za odmor na atraktivnim turistickim lokacija-
ma,

— turizam izaziva pritisak na stambenu izgradnju, infras-
trukturu, prijevoz, javne sluzbe i druge usluge,

— u turizmu se mnoze razne patologijske, destruktivne
i marginalne pojave (npr. snobizam, moda, oponaSanje,
ki€, rentijerstvo, Sverc deviza, brzo bogaéenje, jaCaju sta-
tusni simboli, kultura se pokrada, pojavljuje se turisticki
kriminalitet i prostitucija, i to sve u svom potencijalizira-
nom obliku: raste buka, zagadenost okolisa...),

— turizam izaziva bujanje sezonskih i stalnih (u pravilu me-
hanickih) aglomeracija,

— turizam izaziva razne devastacije i uzurpacije prostora te
razliCitih prirodnih i antropogenih vrijednosti (npr. arhe-
oloski vandalizam),

— ljudski prostor pretvara se u mravinjak (okupacija prosto-
ra putem ekspanzivnih, agresivnih i destruktivnih obli-
ka),

— kadrovi Cesto puta bivaju neljubazni i konfliktni (isto kao
i turisti i domace stanovnistvo),

— nastaje agresija kulturne unifikacije (od identiteta do kul-
turne internacionalizacije),

— JaCa s nepovoljnim konotacijama lokalpartikularizam ili
ampanilizam,
— turizam sve viSe postaje optereéen i drugim devijantnim
pojavama i ponasanjima,
— ekonomski efekti nanose Stetu objektivnoj i subjektivnoj
kulturi, uz ostalo jer turistiCka dokolica nije socioloski
i psiholoSki istrazena (proces opce komercijalizacije),
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— turizam izaziva prakticizam, nanosi Stetu kulturi te izazi-
va mnogobrojne opasnosti prostorno-ekologijske naravi

— inducira prometne nesrece, razne bolesti, traume, razlici-
ta depresivna stanja, izaziva politicki i drugi terorizam,
povecava opasnosti od pozara i drugih elementarnih ne-
pogoda, u njemu kulminira slatki zivot pijanstva, tuénja-
va, povecCavaju se nehigijenski uvjeti Zivota i usluZivanja,
javlja se demostrativna potrosSnja i nestaSica roba, rastu
cijene usluga i roba te slabi kvaliteta usluge, posebice
u turistickoj sezoni.

3. O ulozi kadrova u kulturi i turizmu

-Turizam je viSe nego tehnika, on je umjetnost kurtuazije, koja priziva neu-

poredivoj bastini prirodnih ljepota, spomenika, umjetnic¢kih djela, kao 1kli-

mi idealnoj za sve plodnije susrele u prijateljstvu isuradnji medu ljudima*
(Izvad iz talijanskih novina za vrijeme Olimpijskih igara, Rim, i960.)

Sve ovo navodimo kako bismo ukazali na nuznost i potrebu
Sire povezanosti kulture iturizma, ali i da spomenuto bude na$
stalni memento da se sve ove negativnosti mogu ublazavati i lije-
Citi samo svjesnom, organiziranom i kontinuiranom akcijom
svih turistiCkih idruStvenih segmenata odredene sredine ili regi-
je; da to bude stalna briga i zadatak svih nas u doticnoj radnoj ili
zivotnoj sredini, naSe stalno okruzenje i izazov u radu za pobo-
IjSanje postojecega.

Jer sav ovaj koloplet karakteristiénog, zajednic¢kog, dvojnog,
ali i proturjeCnog iz sfere kulture i turizma (i Sire), bez obzira na
njegove pozitivne ili negativne predznake, dogada se na drusStve-
noj pozornici pred mnogobrojnim i mnogoznacnim auditorijem,
kao predstava koja traje i u koju su ugradeni razliiti mozaici na-
Se duhovne, kreativne ireproduktivne svijesti i sposobnosti, zna-
meni tradicije i sadaSnjosti, ali, ne smijemo zaboraviti, i mozaici
importnih vrijednosti razliCite provenijencije i razine. Segmena-
ta Je bezbroj po koliCini i po manifestaciji, a kvalitete nikada do-
voljno i nikada s puno zadovoljstva.

Zadaci i dalje ostaju pred nama i s nama kao nedovrSena
prica iistina o susretu, simbiozi i koliziji onog »kulturnog« i »tu-
ristickog« —onog Covjekovog, Sto traje i izaziva, vuCe dalje u ne-
izvjesnost ili pak u spoznaju, dostignuce ili nadu.

| kao Sto u ovom naSem vremenu industrijskih revolucija,
postindustrijskog i informatickog druStva te opceg procesa ko-
mercijalizacije ljudskih vrijednosti i otudenja,7mnoge humanis-

7 O problematici otudenja u knjizi Mislava Ku ko¢a, Usud otudenja,
Hrvatsko filozofsko drustvo, Zagreb, 1988.
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tiCke pojave i ljudske aktivnosti dobivaju »drugacija« — Cesto ne-
gativna —obiljezja, to i KULTURA (npr. po uzoru na folklor kad
kao turizam nerijetko prelazi u »folklorizam«) moze preci, utje-
cajem opcih tendencija i subjektivnih faktora, — u svoju negaciju
i simplifikaciju i transformirati se u tzv. KULTURIZAM, dobivsi
tako »nove« nepozeljne atribute i supstance.

A upravo izraz ili kovanica kulturizam , ako bolje pogle-
damo, splet je etimologijske sras¢enosti kulture i turizma, §to iz-
gleda (a na osnovi svega ovog kazanog) nije »slu€ajno«, a zasi-
gurno je indikativno.

Pred nama je —pred mnogim subjektivnim faktorima u kul-
turi i turizmu, a poglavito pred organizatorima i animatorima
kulturnih djelatnosti — odgovoran zadatak, ali i latentna opas-
nost koja prijeti kao »Damaklov mac« da se to ne dogodi.

Nema sumnje da je najbolji lijek protiv takve zbilje te realnih
tendencija i opasnosti, stalna, Ziva, profesionalna, stru¢no-znan-
stvena i osmisljena edukacija kadrova u kulturi i turizmu, kako
ona na razini osnovnog tako i usmjerenog obrazovanja, sred-
njoSkolske i posebice fakultetske profilacije. Takvog Skolstva
i educiranja koje ¢e na humanisticCkim zasadama i obzorjima,

utemeljivati i graditi bolju druStvenu i ekonomsku sadasnjost
i buducnost.

Kakav je, medutim, na$ Skolski sustav usmjerenog turistic-
kog obrazovanja, poglavito onog Sestog i sedmog stupnja?

On obrazuje samo kadrove ekonomske ili pak organizacij-
sko-tehnoloSke usmjerenosti. Ono humanisticko i kulturolosko
ne postoji, tek se u posljednje vrijeme djelomic¢no ugraduje u po-
jedine predmete, u ovo prethodno.8

" Interesantno se ovdje osvrnuti na prve naSe pokuSaje u obrazovanju viso-
koSkolskih kadrova tzv. humanisticke (kulturoloSke) orijentacije. Sve §to je u tom
smislu u€injeno vezano je za zadarska iskustva na PedagoSkoj akademiji i Filo-
zofskom fakultetu. Naime, od Skolske godine 1972/73. promoviran je didakticki
model turistiCkog dvogodiSnjeg studija humanisticke orijentacije na Pedagoskoj
akademiji u Zadru sa dva smjera — Turisticka kultura i Selektivni turizam. Ovaj
studij djelovao je do 1979/80, kada je osnovom novog Zakona o usmjerenom obra-
zovanju i utjecajem SlZ-a turistiCke grupacije -morao« kao -nepodobno dijete,
koje se ne uklapa u financiranje i nove tendencije prijelaza visih Skola u fakulte-
te, biti ukinut. PoSto se tadaSnja PedagoSka akademija pripojila Filozofskom fa-
kultetu, priSlo se razradi nove koncepcije CetverogodiSnjeg turistickog interdis-
ciplinarnog studija humanisticke usmjerenosti. Program je ponuden, ali je zako-
nodavac smatrao da se »ova turisticko-humanistiCka komponenta- moze posred-
no studirati kao smjer Organizacija kulturnih djelatnosti. 1j. kao ¢etverogodisnji
studij Sociologija-organizacija kulturnih djelatnosti. Ovaj studij (koji o€ito nije tu-
risticki, iako je imao turisticke sadrzaje) trajao je od 1981. do 1986. godine, a u pri-
zmi turistickih potreba nije dao zadovoljavajucée rezultate. Paralelno s time, odlu-
kom ZNV Filozofski fakultet ponovno daje nadleznim republi¢kim i drugim or-
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To je tako, bez obzira Sto smo vidjeli, da za tzv. studij »turis-
tickohumanisticke provenijencije« postoji vec¢ izrazena Sira drus-
tvena potreba verificirana od najznacajnijih republickih i regio-
nalnih organa, suglasnost i podrSka od privrednih subjekata
u turizmu. Zato nema nikakve sumnje i upitnosti u otvaranju
i organiziranju takvog studija u naSoj zemlji i posebice u SR
Hrvatskoj kao najturistickijoj njenoj republici.

Takav studij trebalo bi organizirati svakako na jednom od
humanistiCkodruStvenih fakulteta, a tu treba uvazavati zadar-
sko turisticko i kulturoloSko iskustvo. No, da bi se ova koncepcija
optimalizirala i prilagodila druStvenim racionalnim gibanjima
u visokoSkolskoj djelatnosti, moglo bi se i¢i na tzv. interfakultet-
ski studij izmedu npr. zadarskog humanistickog fakulteta i jed-
nog ili vise turistic-koekonomskih fakulteta u Republici (Opatija,
Zagreb, Dubrovnik). Ovaj studij obrazovao bi kadrove turisticko-
neekonomskog profila (npr. organizatore turistickih djelatnosti,
turisticke komunikalore, turisticke animatore, turisticke kulturo-
loge, turisticke pedagoge i tome slicno —veé prema tome koji bi
naziv profila bio najprimjereniji).

Ovakav studij mogao bi se organizirati ili kao Cetverogodis-
nji studij turisticko-kulturoloSko-humanistiCke usmjerenosti, ili
kao specijalizacija (smjer) uz neki od postoje¢ih humanisti¢kod-
rustvenih studija (strani zivi jezici, arheologija, povijest, povijest
umjetnosti, sociologija, psihologija, pedagogija, slavistika i slic-
no), koji bi trajao ili Cetiri godine (kao dvopredmetni) ili dvije go-
dine —po uzoru na sadaSnji smjer organizacija kulturnih djelat-
nosti —i mogao bi se tada zvati organizacija turistiCkih djelat-
nosti. Tako bi mnogi studenti, npr. zivih stranih jezika, uz dodat-
ni smjer kojeg mogu paralelno studirati, dobili 1 zasigurno rele-
vantna znanja iz turizma, kako ona iz njegovih ekonomskih tako
i drustvenih funkcija. Koliko je to logicno i nezaobilazno, neka
nam posluZzi ponovno »zadarski primjer«. A on Zivo pokazuje da
od do sada ukupno diplomiranih i zaposlenih profesora zivih
stranih jezika, u turizmu je zaposleno njih preko 50 posto. Sas-
vim je izvjesno da bi ovima (kao i onima drugih profila) bilo ne-
ophodno i tzv. turisticko ituristickoekonomsko znanje, koje, me-
dutim, danas ni pod kojim uvjetima ne mogu nigdje dobiti.

ganlma koncept CetverogodiSnjeg interdisciplinarnog turistickog studija huma-
ke od drzavnih, druStvenih iprivrednih organa iorganizacija u SR Hrvatskoj), ah
i ovaj model — u eri racionalizacije fakultetske mreze —ne dobiva joS ni do da-
nas druStvenu verifikaciju! Da zaklju€imo, |edino Sto je ostalo od gore spomenu-
tog iskustva i profila je kolegij «Kultura i turizam« na smjeru ORGANIZATOR
kulturnih djelatnosti (koji se studira uz neki od mati¢nih studija i kojeg mogu upi-
sati zavrSeni studenti druStvenih fakulteta) u Rijeci 1Zadru.
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U takvoj situaciji, koja za turizam nije dovoljno poticajna,
mogu se i s obrazovanjem putem predmeta »Kultura i turizam«
—na postojeéem smjeru Organizacija kulturnih djelatnosti u Za-
dru i Rijeci —posti¢i pocetni koraci I bitna poboljSanja, realizira-
ju€i pri tom sljedece ciljeve i zadatke:

— da se polaznici —studenti upoznaju s turizmom kao soci-

okulturoloSkom i ekonomskom kategorijom i fenome-
nom ovog stoljeca i s korelacijama kulture i turizma,

— da im se ukaZe na interese i potrebe turista, te na mogu¢é-
nosti ispitivanja i razvijanja kulturne potrebe,

— da se osposobe da u kulturnim sadrzajima nalaze pola-
ziSta za organiziranje turistickih djelatnosti za turisticku
populaciju i obratno.

Sve §to smo ovdje naveli, utemeljenjem i verifikacijom pu-
tem druStvene prakse, postaje plodno tlo za konkretna pojedi-
nacna i fundamentalna stru€no-znanstvena istrazivanja.” Ciljevi
i zadaci su pri tom jasni i nedvosmisleni —s jedne strane razvija-
ti kulturnu potrebu, €in ikreaciju, obogacivati turisticke poticaje
i sadrzaje, te, s druge strane, s obzirom na determiniranost, diho-
tomiju i moguce kolizije kulture iturizma, osmisljenim sredstvi-
ma i metodama, povecavati njihovu meduzavisnost i interakciju,
sve to na dobrobit duhovnog i materijalnog u njihovim pojedi-
nacnim i zajedni¢kim, sferama. Jer nikada ne smijemo zaboraviti
da su suprotnosti, nesuglasja i proturjecja u kulturi i turizmu sa-
mo naliCje njihove pojavnosti. Ono sustinsko i izvorno je u licu
njihove pojedinacne i orkestralne pojavnosti, a to je Cinilac njiho-
ve funkcije i zadace u razvoju druStva u cjelini. U obje pojave tre-
ba vjerovati i s njima graditi bolje Covjekovo sutra.

To su, nema sumnje, moguce i realne paradigme za plaidoy-
er istinskog spoja kulture iturizma, kulture tturizma u svojim iz-
vornim entitetima. Time ¢e dobiti i kultura i turizam, odnosno svi
mi, njihovi davaoci i korisnici. Nema sumnje da su i kultura i tu-
(rjizadm ve¢ umnogome postali nerazdvojivi dijelovi naSeg stan-

arda.

" InaCe o pitanjima Kulture iturizma do sada postoji prilicno skromna bib-
liografija u nas. lzdvojili bi ovdje sljede¢e radove i izdanja: Casopis Dubrovnik
broj 3/70. (D. A Ifter, S, Markovi¢, A Soljan, A Kobasi¢, ..,
Zbornik radova Humanisticke vrijednosti turizma, Pedagoska akademija Zadar,
1977. (D, A Ifier, N. Kolumbié¢, O. Mandlé, Z Laszlo, T. Hitree,
T. Sekelj, . Antunac, ..), R Ravkin :SocioloSki aspekti turisticke kul-
ture, Pula. 1983, zatim; NaSe tema 9/83, Kultura, 60—61/83, Tre€i kulturni skup
*Alpe-Jadran« (Kultura i turizam). Bidoni, 1986, te u posljednje vrijeme vrlo zapa-
Zena istrazivanja Instituta za turizam iz Zagreba.
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Jer duhovno lutanje Shakespearea u tezi: »Zivot je samo svi-
jet §to luta« upotpunjuje se sa suvremenim kretanjem modernih
turistickih poslenika i ¢ini jedinstvo htijenja, potrebe i uma, kao
nove ljudske potrebe i stalne kvalitete zivljenja.
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Vlatko JadreSi¢: PLAIDOYER FOR CULTURE AND TOURISM

Summary

In this theoretical applicative plaidoyer, the author puts culture and tour-
ism into mutual relation, i. e. culture in tourism and tourism in culture.

Pointing out the lack of relevenl literature in this area, and analysing the
fact that there is no expected merge of tourism and culture, the author warns
and analysis at the same time many negative functions in that relation.

This paper, amongst other things concludes that examples of Yugoslav
tourism are -full- of negative and unfavourable elements, especially when the
inter-disciplinary aspects of tourism are analysed, which greatly diminishes the
overall positive effects of this modern social and economic phenomenon.

The means to overcome these relations and the situation, are various. One
of the most, important is education and especially the education system via new
humanistic, didactic model of studies, multi-disciplinary and inter-faculty orga-
nisation.

When dealing with the development of receptive and emitive tourist cul-
ture, these questions take on a much wider sphere of education and sensible ac-
tivities, with the aim of getting planned economical effects, on the one side, and
to preserve and develop the original creative and cultural artistic entities, on the
other.
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